Prezentacia politickych subjektov v
elektronickych médiach (2004)

Tato sprava prinasa vysledky medidlnej prezentécie vlady SR, politickych subjektov a prezidenta SR
v celoplo$nych elektronickych médiach - STV, TV Markiza, TA3, TV Joj, Slovensky rozhlas, Radio
Twist, Radio Expres a Radio Okey za obdobi

Uverejnené 16. juna 2004
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e Najvyraznejsiu pozornost venovali média ministrovi hospodarstva P. Ruskovi - celkovo 1:35.08
hod. Zaroven bol aj najkritickejsSie prezentovanym politickym predstavitelom - vSetky média o
nom sthrnne priniesli 50 negativnych zmienok.

e Z politickych stran poskytli médid najvyraznejsi priestor SMER-u (najviac v STV, SRo, Radiu
Twist a Radiu Expres) a SDKU (najviac v TV Markiza, TV Joj a v Radiu Okey). Na adresu
koali¢nej SDKU odznelo zarovei aj najviac kritickych informécif - sithrnne 66 (najviac v Radiu
Okey - 12).

* Podiel informacii o ¢innosti vlady bol predovSetkym v radiach nadalej na velmi vyraznej urovni
- najviac v Radiu Expres (66,2%).

Této sprava nadvazuje na predchadzajice spravy (posledna bola vydana 14.5.2004), ktoré
reflektovali prezentdciu politickych subjektov a ich predstavitelov vo vysielani celoploSnych
elektronickych médii.

Politické subjekty

V porovnani s predchadzajicim sledovanym obdobim (janudr - april 2004) sa po prezidentskych
volbach zmenila vnutropoliticka situdcia, coho odrazom bola aj prezentdcia jednotlivych politickych
subjektov v obdobi m4j - jun. Kym v minulom obdobi takmer vSetky z 6smich sledovanych médii
venovali najvacsi priestor opozicnej I.S-HZDS, ako odzrkadleniu prebiehajucej prezidentskej
kampane, v ktorej lider a zaroven kandidat hnutia V. Meciar vyvolaval mnohé reakcie. Tentokrat boli
v popredi medidlneho zaujmu predovsetkym volby do Eurdpskeho parlamentu, ich vysledky,
zavr$enie pristupového procesu Slovenska vstupom do EU, diskusie o eurdpskej tstave, ako aj
niektoré nové aspekty staronovych tém - dostavba JEMO, investicia KIA - Hyundai.

KedZe spominané témy sa tykali niekolkych subjektov, je mozné hovorit o pomerne vyrovnanom
zobrazeni viacerych politickych stran. Celkovo bol najprezentovanejSou stranou opozi¢ny SMER
(6,7% v suhrne vSetkych médii), pricom najvacsi priestor ziskala v styroch médiach (STV, SRo, Radio
Twist a Radio Expres). Najvyraznejsi podiel jej venovala TV Markiza - 8,1%, naopak najmensi v Radiu
Okey - 4,5%.

Na velmi podobnom priestore informovali média o koali¢nej SDKU (6,6%), ktora bola zéroveh najviac
prezentovanou stranou v troch médiach (TV Markiza, TV Joj a Radio Okey). Najvyrazne;jsi podiel
ziskala v TV Joj - 10%, najmensi v Slovenskom rozhlase - 3,6%. Tretou sihrnne najprezentovanejsia
stranou bola KDH (5,9%), pricom v TA3 o nej odznelo najviac informacii spomedzi vsetkych
sledovanych stran.
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Pokial ide o tén vysielanych informadcii, na rozdiel od predchadzajiceho obdobia, kde s vynimkou
jediného média vo vSetkych ostatnych bolo najviac kritizovanym subjektom I.S-HZDS (kritika bola
takmer vylucne sustredena na osobu jej prezidentského kandidata V. Meciara a jeho posobenie v
minulosti, priCom intenzita bola priamo imerna bliziacemu sa volebnému dnu prvého kola
prezidentskych volieb a eSte umocnena konfrontacnejSou kampanou pred kolom druhym), tentokrat
bola najnegativnejsie zobrazenym subjektom SDKU (celkovo 66 kritickych zmienok). Takisto aj na
adresu mimoparlamentnej SNS odznelo mnozstvo negativnych informécii vo forme 57 negativnych
zmienok. Zaroveh je nutné spomentt, Ze pokial ide o jednotlivé média, SDKU i SNS boli
najnegativnejie zobrazenym subjektom v troch z nich (v pripade SDKU to boli radia - SRo, Réadio
Twist a Radio Okey a v pripade SNS televizie - TA3, TV Markiza, TV Joj).

Negativne referencie o SDKU boli odrazom mnozZstva kritickych reakcii na sucasné fungovanie
vladnej koalicie a praktik ziskavania parlamentnej podpory na presadenie koali¢nych navrhov
zadkonov. V tejto suvislosti pomerne silne rezonovala téma "kupovania" individualnych hlasov casti
opozicie, ¢oho ddkazom bolo okrem negativneho obrazu SDKU aj kritické4 prezentécia niektorych
predstavitelov I.U, zdruZenych donedavna v klube nezéavislych poslancov (I.U bola najkritizovanejsim
subjektom v STV).

Kritické vyjadrenia na adresu SNS boli takmer vylu¢ne spojené so zmenou Statutarnych zastupcov a
naslednou verbalnou "prestrelkou" medzi oboma rozhadanymi skupinami tejto strany.

Politicki predstavitelia

Prezentdcia politickych predstavitelov pomerne verne odrazila témy, ktoré v sledovanom obdobi
rezonovali na slovenskej politickej scéne. Zatial Co pri zobrazeni politickych stran zohravali volby do
EP vyznamnu tlohu a vysledky do zna¢nej miery reflektuju prave tito udalost (v mensej miere iné
vnutropolitické udalosti), prezentacia konkrétnych politikov bola skor dosledkom inych tém, ktoré
rezonovali v sledovanom obdobi.

Najmedializovanej$im politikom stal minister hospodarstva P. Rusko, o ktorom média suhrnne
informovali na priestore 1:35.08 hod., pricom v piatich médiach bol najprezentovanejSim (TV
Markiza, TA3, SRo, Radio Twist a Radio Expres) a v dalSich dvoch (STV, TV Joj) druhym. I.
Gasparovicovi, ako novonastupujucemu prezident (inaugurovany 15. juna) poskytli celkovo média
druhy najvyraznejsi priestor (1:12.59 hod), pricom v STV a v Radiu Okey bol najzobrazovanejSim
politikom vobec.

Na adresu P. Ruska odznelo celkovo 50 negativnych zmienok a stal sa tak pred premiérom
Dzurindom (32 negativnych zmienok) najkritizovanej$im politickym reprezentantom - v Siestich
sledovanych médiach (s vynimkou TV Joj a SRo). Najnegativne;jsi obraz o nom prinieslo Radio Twist
(12 negativnych zmienok oproti ziadnej pozitivnej). Dominantnym dévodom medializacie P. Ruska
bola investicia automobilky KIA - Hyundai, za ktoru rezortne zodpoveda. Predovsetkym to potom bol
samotny text zmluvy a "vasniva" diskusia o moznostiach jeho zverejnenia, ktoré sa stali predmetom
rokovania vlady i prijatia uznesenia NR SR a mnohych vyjadreni rozne zainteresovanych politikov, ¢i
odbornikov.

Pokial ide sp6sob, akym médié o politikoch informovali, nadalej celkom evidentne prevazuju
neutralne a negativne referencie, iba velmi sporadicky pozitivne (napr. pri ukonceni funkéného
obdobia, ako ukéazala prezentacia odstupujuceho prezidenta R. Schustera).

Prezentacia vlady

Pokial ide o prezentaciu vladnych aktivit, informécie o ¢innosti vlady SR sa z hladiska priestoru
prakticky nemenia a uz dlhodobo tvoria dominantnu cast politicky relevantnych informacii
sledovanych spravodajskych relécii. Tento sposob politického informovania je zjavny predovsetkym v
radiach, kde dosahuju informécie o vlade uroven 55 - 65% politickych sprav. Hoci televizie sa vo
svojom spravodajstve od tohto Stylu prilis neodliSujd, predsa len ide o mensi podiel (40 - 50%),
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priCcom aj v radeni sprav je CastejSie vidiet orientacia na nepolitické témy.

V obdobi poslednych dvoch mesiacov odvysielalo o vlade najvacsi podiel informacii Radio Expres
(rovnako ako v minulom analyzovanom obdobi) - 66,2% (+ 1,9% oproti minulému obdobiu), a
najmenej TV Joj (aj v tomto pripade to bolo rovnako) - 40,3% (+ 2,7%). Aj verejnopravne média
informuju o vlade podobnym spésobom, ked vlade venovali vyrazny priestor - STV 49% (- 1,7%) a
SRo 58,1% (- 2,6%), pricom v oboch ide o troven porovnatelnt s minulymi obdobiami). Pokial ide o
ton informécii o vlade, takisto ide o dlhodobejsi trend, ked takmer z 90% iSlo o neutrélne zmienky.
Najviac kritickych zmienok na adresu vlady odznelo v TV Markiza (72) a v Radiu Twist (47), najmenej
v Radiu Okey (10). Slovensky rozhlas bol médiom, ktoré prinieslo o vlade najviac pozitivnych
zmienok (9).

Témy

V sledovanom obdobi boli celkom logicky najprezentovanejsimi informacie spojené s Eurépskou
uniou a so zaclenovanim sa Slovenska. Prejavom toho boli predovsetkym dve konkrétne témy - Volby
do Eurdpskeho parlamentu a Integracia do EU. V stithrne vietkych médii i$lo o najzobrazovanejsie
témy, pricCom téma eurovolieb bola vobec najprezentovanejsia téma v Siestich médiach (s vynimkou
SRo a Radia Expres). DalSou pomerne vyrazne pertraktovanou témou bol okruh spojeny s reformou
zdravotnictva, ako aj téma Konflikt v Iraku zo slovenského hladiska, kde bola predmetom aktualnych
diskusii moznost stiahnutia slovenskej jednotky. Niektoré zo sledovanych médii venovali zvySenu aj
dalsim témam ako - Mafia (vyraznejSie v TV Joj, TV Markiza, STV), Investicia KIA - Hyundai (vObec
najprezentovanejsia téma v Radiu Expres).

Z pohladu divéka je urcite prospesné "znovuobjavenie sa" témy korupcie medzi najsledovanejsimi
okruhmi (celkovo deviata najprezentovanejsia), kedze je v prieskumoch zaradovana medzi najvacsie
celospolocenské problémy.

Spravu aj suvisiace grafy najdete na nasich internetovych strankach: www.memo98.sk,
www.infovolby.sk
Vytvorenie tejto spravy bolo podporené National Endowment of Democracy.
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