[Infovolby.sk] Televizie - Peter Pellegrini
profituje zo svojej oficialnej pozicie

Ako sa dari kandidatom v spravodajstve televizii tesne v obdobi pred ukonéenim kampane
(26.februar - 7. marec)?

UvVOD

Je smutnym faktom, Ze dévera v média je na Slovensku dlhodobo velmi nizka - len 27%, ¢o Slovensko
radi takmer na chvost (44 zo 46 krajin, pricom nizsie su len Madarsko a Grécko, na ¢ele rebricka je

Finsko so 69%, v prvej desiatke su dalSie tri severské krajiny).

Okrem faktu, Ze tieto ¢isla odzrkadluju aj rozvetvenu siet zdrojov s problematickym obsahom (tzv.
dezinfo scéna), ktoré su pre mnohych ludi ¢astou medidlneho priestoru a logicky znizuju jeho
celkovu doveryhodnost, zaujimavé je aj rozmenenie cisel na drobné. Reuters Institute vo svojej
Digital News Report 2023 (Slovakia) uvadza, Ze z 15 hodnotenych slovenskych médii bola dévera
prevazujucim hodnotenim az u 11 z nich (opacne dopadli len bulvarnejsie média - Novy cas, Plus,
Topky a Refresher).

Digital News Report 2023 (World) zaroven jednoznacne poukazuje na suvislost medzi vysokou
frekvenciou, s akou média Celia kritike, a naslednou nizkou déverou v ne. Slovensko sa uvadza ako
jeden z exemplarnych pripadov, kde média celia neustalemu tlaku a kritike zo strany politikov - v
jednej linii s USA, Madarskom a Tureckom (Slovensko ma Stvrty najvyssi podiel kritiky médii zo
strany politikov).

Politici z ndrodno-konzervativnych politickych zoskupeni a predovsetkym vrcholni predstavitelia
vladnucej SMER-ssd a SNS v poslednych rokoch zémerne podkopavaju doveryhodnost tradi¢nych
médii, priCom na Cele tejto otvorene nepriatelskej rétoriky stoja celni predstavitelia Statu - premiér

Rdébert Fico a predseda koalicnej SNS Andrej Danko, ktori systematicky utocia voci kritickym

médidm. Aj byvaly premiér Matovi¢ (hnutie Slovensko) pomerne pravidelne pouziva negativne
nalepky voci kritickym médiam.

Posledny vyvoj okolo RTVS, kde Ministerstvo kultiry tento tyzden predstavilo navrh dramaticke;j
zmeny fungovania verejnopravneho média s cielom de-facto politickej kontroly, by znamenal stratu
nezavislosti média. MEMO 98 v spolupraci s inymi organizaciami ob¢ianskej a odbornej verejnosti
(Nadécia Zastavme korupciu, Via Iuris, Transparency International Slovakia, INEKO, ICJK) 14.marca
iniciovalo verejnu vyzvu Zastavme tinos RTVS voci predmetnému navrhu zakona a poméhalo pri
priprave hromadnej pripomienky k jeho textu (Toto nie je OK!).

MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich predstavitelov v médidch na
Slovensku ako aj v zahranici, naposledy pocas parlamentnych volieb 2023, kedy sme vydali Sest
monitorovacich sprav o pokryti kampane v spravodajstve televizii a online médii, ako aj v diskusnych
formatoch.

HLAVNE ZISTENIA

NasSa druha monitorovacia sprava v suvislosti s prezidentskymi volbami analyzuje prezentaciu
prezidentskych kandidatov v hlavnych spravodajskych relaciach RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3
pocas 11 dni zaverecnej fazy kampane (26.2.-7.3.2024).
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https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023/slovakia
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
https://www.mojapeticia.sk/campaign/zastavme-unos-rtvs/1122f862-62d8-461b-b368-f1a5c4c3d026/2fee25c3-1ff1-4619-afcb-ba8b69f9a366/
https://www.mojapeticia.sk/campaign/toto-nie-je-ok!-hromadna-pripomienka-k-navrhu-zakona-o-slovenskej-televizii-a-rozhlase/fa733469-b8d8-455d-a262-f9bb4d8c3ada/1035a643-d789-4457-affe-a9df4869a1b1/

Sprava zaroven prindsa analyzu medidlnej prezentacie aj niektorych inych politickych subjektov -
politickych stran, hnuti, a ako aj predstavitelov Statu (prezident SR, vldda SR). Sledovanymi
kritériami bol priestor, ktory média venovali sledovanym subjektom, ako aj sposob (pozitivny,
neutralny, negativny), akym boli prezentované.

Najzobrazovanejsim politickym subjektom bola v sumare televizii (a aj v kazdej z televizii)
vlada SR - celkovo so 47,7%. Najviac priestoru jej venovali RTVS (52,6%) a TA3 (51,1%), najmene;j
TV Markiza (41,3%).

Vietky televizie spolocne (spravodajské relacie)

Politické subjekty
26. februar - 7. marec 2024
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Prezidentka Zuzana Caputova dostala v sumare televizii 4,3%, najviac v TA3 (7,3%), najmenej
v RTVS (3,1%).

Predseda parlamentu Peter Pellegrini dostal dostala v sumare televizii 2,9%, najviac v TA3
a TV JOJ (4,3%), najmenej v RTVS (1,8%).

Peter Pellegrini bol v sumare televizii najprezentovanejsim politikom spomedzi kandidatov,
ziskal 29,2% priestoru (13 minut a 1 sekunda) venovaného tymto politikom (aj ako
predstavitelom stran, aj v inych funkciach). Druhym najzobrazovanejsim bol Igor Matovic

(19,9%), tretim Andrej Danko (18,9%), teda predstavitelia parlamentnych stran. Nasledoval prvy
obciansky kandidat Ivan KorcCok s priestorom na urovni 10,4% (4 minuty 39 sekund).
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Vietky televizie spoloéne (spravodajské relacie)
Prezidentski kandidati
26. februdr - 7. marec 2024
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Peter Pellegrini tazil z pozicie predsedu NR SR, v ktorej ziskal 56,2% jeho priestoru (7
minut 19 sekand) - 22,1% ziskal ako predstavitel strany HLAS-sd a 21,6% ako kandidat.
Potvrdzuje sa zistenie z nasej spravy €. 1 (zo 4. marca), ktora analyzovala obsah postov na
Facebooku pocas prvych Siestich tyzdiiov kampane - takmer 60% postov Petra Pellegriniho bolo
spojenych s vykonom oficialnej funkcie.
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Ivan Korcok a Peter Pellegrini boli z kandidatov prezentovani najpozitivnejsie (v kontexte
celého pokrytia, nielen casu venovaného kandidature). U Ivana Korcoka to bolo v TV JOJ, TV Markiza
aj TA3, u Petra Pellegriniho vyrazne v TA3. Naopak, najkritizovanejSim bol predseda SNS Andrej
Danko, najviac v TV ]JOJ.

Pokial ide len o priestor venovany politikom vylu¢ne v pozicii ,kandidat”, tu bola najvacsia
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pozornost venovana Ivanovi Korcokovi - 23,5% z tohto Casu. V sumare vSetkych televizii
nasledovali Igor Matovi¢ a Milan Nahlik.

Celkovo je jednym z klucovych zisteni, Ze televizie venovali pomerne malo spravodajského
priestoru téme volieb ako takym - najviac to bolo v TV Markiza (6,9% z celkového priestoru
spravodajskej relacie), najmenej v TA3 (1,3%). PocCas parlamentnej kampane 2023 venovali televizie
volbam a ich roznym aspektom vacsi priestor - medzi 13,9% (TV Markiza) a 7,1% (RTVS).

Vyhybanie sa diskusiam, ako to vidime predovsetkym zo strany spolufavorita volieb Petra
Pellegriniho vytvara demokraticky deficit, coho désledkom je menej a teda horsie informovany
volic.

Ako MEMO 98 uz viackrat v minulosti uviedlo, interaktivna a dynamicka diskusia za ucasti viacerych
kandidatov, moderovana skisenym novindrom a nezviazana prili§ izkostlivym dodrziavanim
pravidiel o rovhakom case, je pocas volebnych kampani divacky najpritazlivejSou

a najinformativnejSou formou. Prave dialdg medzi samotnymi kandiddtmi umoznuje volicom najlepSie
porovnat a posudit ich silnejSie a slabSie stranky.

Tak ako sme ocenovali pristup televizii aj viacerych inych médii po¢as kampane pred predcasnymi
parlamentnymi volbami (vydali sme v tejto suvislosti dve Specifické spravy, vid vyssie), tak
momentélne je situacia skor opacna.

Absencia kandidatov v diskusiach, resp. ich vyhybanie sa im, vytvara demokraticky deficit, ¢oho
dosledkom je menej a teda aj horsie informovany volic. Viac sa téme diskusii budeme venovat v
nasledujicej sprave. VSetky doteraz uskutoCnené diskusie a rozhovory je mozné najst (linky na ne)
na nasom informacnom portali www.infovolby.sk (sekcia Médid).

Cela sprava vo formate pdf.

Nasledujucu spravu, ktora prinesie aj zistenia za online média prinesieme o par dni, na konci
volebnej kampane pred prvym kolom.
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http://www.infovolby.sk
https://infovolby.sk/tema/media
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