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Prezidentski kandidati v médiach: vyrovnané sily v spravodajstve, socialne
siete valcuje Caputova

e Zuzana Caputovd aj pred druhym kolom zvitazila v pocte interakcii na Facebooku;

e Maros Seféovic zmazal aZ 4 z 10 neZelanych komentdrov pod svojimi prispevkami;

e Obaja kandiddti ziskali porovnatelny priestor v spravodajstve celoplosnych televizii, pricom boli
zobrazeni vdcsinou neutrdlne.

V suvislosti s druhym kolom prezidentskych volieb pokracovali neziskové organizacie MEMO 98,
STRATPOL a Slovensky institut pre bezpecnostnu politiku (SSPI) s analyzou aktivit prezidentskych
kandidatov na ich oficidlnych facebookovych profiloch, a tiez ich medidlneho pokrytia v 4 celoplo$ne
vysielajucich televiziach.

Think-tank STRATPOL v spolupraci so Slovenskym instititom pre bezpecnostnu politiku (SSPI) a
nastrojmi platformy blbec.online analyzoval komunikaciu kandidatov na Facebooku. Zameriaval sa na
obsah prispevkov, interakcie s uzivatelmi aj formu komunikacie.

Obaja kandidati sa rozhodli driat stratégie pozitivnej kampane, ktord viedli od zadiatku.
,Najemotivnejsie prispevky Marosa Seféovica boli spojené s jeho manzelkou Helenou, na ktoru sa
zniesla kritika po tlacovej konferencii, na ktorej ddvala vyrazne najavo nespokojnost s otdzkami
novindrov,“ vysvetluje Matej Kandrik zo STRATPOL. , Negativhe komentdre smerovali na jeho
protikandiddatku, ktorej vytykal nezdujem zucastriovat sa na diskusidch, neskér kritizoval nejasnosti
ohladom jej koncipientskej praxe, “ dopifia Kandrik. , Vdésina prispevkov Zuzany Caputovej obsahovala
slovd vdaky. Oproti kampani pred prvym kolom Caputovd priddvala viac neutrdlnych prispevkov,
neutrdlne a vecné argumenty zvolila napriklad aj v pripade spochybriovanej koncipientskej praxe.”

Najviac interakcii ziskali kandidati prostrednictvom fotografii. Zatial vsak ¢o Caputovej
najpopularnejsia fotografia z vystupu na Sitno, ktory prirovnala ku prezidentskej kampani, oslovila viac
ako 15 tisic fudi, najoblubenejsia Seféovicova fotografia s manzelkou a detmi v krojoch, ktora apeluje
na tradicné hodnoty, ziskala necelych 10 tisic reakcii. Podla Kandrika tento pomer reflektuje
popularnost kandidatov v celom sledovanom obdobi. , Vitazkou v poéte interakcii je jednoznaéne
Zuzana Caputovd so 134 188 interakciami. Oproti Marosovi Sefcovicovi ziskala takmer o 60 percent
viac reakcii,” uzatvara Kandrik.

Rovnako ako pred prvym kolom prezidentskych volieb kandidati mazali nezelané komentare. , Velké
upratovanie sme zaznamenali najméd u Marosa Seféovica. Admini jeho facebookového profilu
zmazali aZ 4 z10 komentdrov”, zdoraznila Monika Masarikova zo Slovenského institutu pre
bezpeénostnu politiku. Podla analyzy zmazal 44 percent (4 160) komentarov. U Zuzany Caputovej bolo
zmazanych 10 percent (854) komentarov.

Monitoring MEMO 98 pokracoval aj pred druhym kolom volieb, pricom rovnako ako v pripade prvého
kola volieb analyzoval volebnu kampan a iné politické udalosti v spravodajskych relaciach styroch
televizii.

“Zuzana Caputovd a Maros Seféovi¢ ziskali pred druhym kolom volieb v spravodajstve Styroch

.....

Najviac priestoru im venovala TV Joj a najmenej TA3,” povedal Rasto KuZel z organizacie MEMO 98.



“Siroké spektrum informdcii o oboch kandiddtoch tak umoznilo, aby sa voli¢i mohli kvalifikovane
rozhodnut."

V televizidch rezonovali okrem informacii o samotnych volbach aj viaceré celospolocenské témy, ako
napriklad finanéna pomoc USA na modernizaciu armady SR, vySetrovanie Mariana Kocnera, pricom zo
zahrani¢nych tém to bol najma Brexit. Pokial ide o jednotlivé aspekty prezidentskej kampane pred
druhym kolom volieb, najviac informacii bolo venovanych vseobecnej organizacnej rovine, témam
kampane, ako aj volebnym prieskumom.

Vlada SR ma v hlavnych spravodajskych relaciach dlhodobo dominantny priestor, najma vo vysielani
RTVS a TA3, ktoré aj v aktudlnom obdobi poskytli informaciam o aktivitach vlady viac ako 50% priestoru
venovaného politickym subjektom. Pri jej prezentacii prevazovali vo vSetkych televiziach neutralne
informacie. Smer-SD bol vtroch televiziach (s vynimkou RTVS) najzobrazovanejSou politickou
stranou — suhrnne 17% (najviac vTV Markiza a TA3 — 22% ). Zatial ¢o koalicna SNS bola
v spravodajstve pritomna na lrovni 10%, opozicné OLaNO a SaS ziskali ovela mensi priestor —
suhrnne 5 a 4% (najmenej v TA3 — po 3%).
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