Postaveni slovenskych médii a vliv medialni
legislativy na jejich chovani v predvolebni
kampani v roce 2002

Zavérecna zprava pro MEMO 98

Predkladana zprava vychazi z pozorovani chovani slovenskych médii v obdobi predvolebni kampané
v srpnu a zari 2002 a z interpretace vysledku standardizovanych rozhovoru s vybranymi predstaviteli
slovenské medialni scény, doplnénych o nékteré dalsi respondenty (zéstupce regulacniho organu,
Institutu pro verejné otazky), které se uskutecnily v tomto obdobi. Nabizené zavéry tedy neni mozné
chapat jako vypovéd o redlném stavu slovenské medidlni scény, nybrz jako vypovéd o reflexi této
medialni scény témi, kdo na ni plisobi nebo se na jeji podobé podileji.

Hlavni zavéry, které tato zprava obsahuje, jsou rozdéleny do dvou casti - na obecné (¢ast A) a
specifickeé (Cast B). Obecné zavéry sumarizuji postrehy a soudy o medialni scéné SR obecné,
specifické zavéry se tykaji postaveni a role médii v politické komunikaci a zvlasté v predvolebni
kampani 2002.

Hlavni zaveéry
Cast A - Obecné zavéry

- Pro slovenskou medialni scénu je velmi urcujicim faktorem interakce mezi médii a politickou
elitou, projevujici se na strané médii predevsim ve viceméné oteviené projevovanych antipatiich Ci
sympatiich (tedy znacné politizace médii) a na strané (potencidlni i stavajici) politické (resp.
Mocenské) elity ve viceméné otevrenych zasazich do fungovani médii predevsim budovanim
vlastnickych ¢i klientskych vazeb na jednotliva média a nedostatec¢nou vuli po vybudovani moderni,
liberalné orientované medidlni legislativy.

-V hodnoceni vyznamu médii a sily jejich postaveni vii¢i slovenské verejnosti jednoznacné prevazuje
s vyjimkou deniku Sme) a z elektronickych predevsim televize Markiza. Jeji postaveni se vysvétluje
jednak profesionalné zvladnutym vystupem, jednak exkluzivnim postavenim jejiho hlavniho majitele,
ktery souc¢asné kontroluje dal$i média a medialnim trhu a ma vliv i na reklamni trh.

- Atribut dalezitosti (zvlasté pro jeho duvéryhodnost) je priznavan i vefejnopravnimu Slovenskému
rozhlasu. Sektor tiSténych médii vyraznéji zastupuje nejctenéjsi denik Novy cCas a patrné nejvlivnéjsi
list Sme. Z osvédcenych formatu slovenské medialni scéna postrada zpravodajsky tydenik
newsweekového typu. Za pokus hodny pozoru je povazovana televize TA3, jeji zpravodajska nabidka
upoutdva zajem, jeji vystup je povazovan za profesionalni a duvéryhodny.

- Za nejvyraznéjsi slabiny slovenské medialni scény jsou povazovany:

(1) bezvychodné postaveni verejnopravni Slovenské televize, zdecimované a znejisténé castymi
zésahy politické moci a oslabené neutéSenou ekonomickou situaci a nezajmem profesionald z rad
novinari - pritom panuje vcelku velmi rozsirena shoda, ze zpravodajstvi STV se v posledni dobé
oproti obdobi pred rokem 1998 vyrazné zlepsilo

(2) relativné maly trh pro tisSténa - a zvlasté elektronicka - média, navic trh nevyvazeny s vyrazné
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vyhodné;jsi situaci v Bratislavé a okoli nez ve zbytku zemé a z toho plynouci maly zdjem slovenskych
médii o regiondalni politiku

(3) nespolehlivé informace o trhu dané tim, ze zatim nefunguje jednotny systém meéreni sledovanosti
televizi (peoplemetry)

(4) relativné slaba novinarskéa obec, pro niz je prizna¢na absence novinaru stredniho véku, nezazité
standardy novinarské prace, nizky vék a Spatna profesni priprava v systému vysokoskolského
novinarského vzdeélavani

(5) mélo rozvinuté konkurencni prostredi v oblasti televizniho vysilani s vyrazné dominujici Markizou
a hlubokym rozcarovanim z projektu TV Joj

- Za vyznamny limitujici faktor je ¢asto povazovana charakteristika slovenského publika
oznacCovana jako divacky (Ctenarsky, posluchacsky) ,konzervativismus“ a ,nevypocitatelnost”.
Fakticky se zrejmé jednd o urcitou rezistenci slovenského publika vuci zavadéni tzv. ,osvédcenych
format”, které se projevily jako uspésné v jinych zemich.

- Z reqgulacnich organu, které spoluurcuji medialni prostredi SR, mé zretelné vyss$i mordlni kredit a
spolecenskou vahu Rada pro vysilani a retransmisi nez rady jednotlivych verejnopravnich médii
(zvlast nizké hodnoceni se objevuje v souvislosti s postavenim a ¢innosti Rady STV).

Cast B - Specifické zavéry

- Latentnim rizikem slovenskych médii je jejich pomérné mala odolnost vici zneuziti v predvolebnim
boji. Ta je dana tim, Ze néktera média jsou primo pod kontrolou subjektl, které e ve volbach uchazeji
o moc, jednak tim, Ze vyvoj v pribéhu 90. let slovenskou medialni scénu velmi tésné provazal

s politickym zivotem spolecnosti.

- Pro slovenskou mediélni scénu (a to i pro ta média, ktera maji néjakou redlnou vazbu na politické
subjekty) je priznacnéa deklarovana vile po zachovani nestrannosti, nadstranickosti a neutrality.

- Slovenska média jsou i v predvolebnim obdobi vyrazné zahledéna do problematiky ,vysoké politiky“
soustredujici se do hlavniho mésta - tento ,bratislavocentrismus” projevujici se snizenou schopnosti
tematizovat problémy regionti ochuzuje predvolebni agendu.

- Pro nézory vyslovované béhem rozhovort je ve velké vétsiné priznacny kriticky vztah k politickému
zZivotu v obdobi pred rokem 1998 a nechut k tém, kteri v tomto obdobi byli ve Spicce politické
reprezentace.

Podrobné zhodnoceni slovenské medialni scény
1. ELEKTRONICKA MEDIA

1.1 Televize

Slovensky televizni trh funguje na dudlnim systému, ktery na jedné strané zavadi televizi verejné
sluzby financované z verejnych zdroju (koncesionarskych poplatkd, ale také z reklamy) a na strané
druhé umoznuje existenci nékolika komercnich stanic, jejichz pocet je omezen technickymi
moznostmi (frekvencnimi pasmy) a poptavkou trhu.

1.1.1 Televize verejné sluzby
Postaveni verejnopravni televize na Slovensku je oslabeno ¢astym stridéanim managementu, zavislého
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na prizni konkrétnich politickych stran, které jsou zrovna u moci. Kontrolni organ televize - Radu
STV - tvori zastupci jednotlivych parlamentnich stran; tstiedniho reditele STV voli parlament, coz je
v porovnani s ostatnimi evropskymi zemémi unikat. V kone¢ném dusledku tato situace vede k tomu,
zZe se vedeni televize méni s kazdymi parlamentnimi volbami.V poslednich ¢tyrech letech se situace
sice ponékud zlepsila, beze zmény prislusnych zakonnych ustanoveni ale nelze hovorit o reSeni.
Odpolitizovanim Rady STV a zménou zpusobu volby Ustredniho reditele - naptiklad kdyby se ji
zabyvala primo televizni rada, pricemz jeji ¢leny by parlamentu navrhovaly nevladni a profesni
organizace - by doslo k oslabeni vazeb STV na politické strany, a tudiz i omezeni jejich mozného
vlivu na obsah vysilani, zejména na zpravodajstvi a publicistiku. Zaroven to ale predpoklada Sirsi
novelizaci zakona o STV, ktera by definitivné vyresila otazku financovani STV a pomohla televizi
prekonat soucasnou celkové Spatnou finanéni situaci. Ekonomicka zavislost jde totiz ruku v ruce se
zavislosti politickou.

STV mé v podstaté tfi druhy prijmu: koncesionarské poplatky, zisky z prodeje reklamniho ¢asu a
dotace ze statniho rozpoctu. V poslednich letech se stale Castéji objevuji navrhy (zejména ze strany
provozovateli komercnich televizi), aby STV prestala ¢erpat finance ze statniho rozpoctu a prisla o
moznost vysilat reklamu. Tim by se zdroj jejich prijma omezil na koncesionarské poplatky a vymanil
ji z ekonomické zavislosti na zadavatelich reklamy. Zaroven by ale posilila pozice komercnich stanic.
Ze zakona muze televize verejné sluzby vénovat reklamé tri procenta vysilaciho ¢asu denné
(pripocteme-li teleshopping, jde o 10 procent denniho vysilaciho Casu), priCemz v prime timu od
19:00 do 22:00 hod. nesmi ¢as vénovany reklamnim spotim presdhnout osm minut v jedné hodiné.
Komercni televize mohou vénovat reklamé 15 procent vysilaciho ¢asu denné, spolecné

s teleshoppingem se tato kvota zvySuje na 20 procent denné. Provozovatelé s licenci mohou na rozdil
od STV prerusovat reklamou porady.

Pokud by STV prisla o moznost prijmu z prodeje reklamniho Casu, je nutné zajistit takovou novelizaci
zékona, kterd by umoznila dostatecné kryti nakladu na jeji provoz - a to predevs$im s ohledem na
vyvoj inflace - a také zprisnit kontrolu vybéru koncesionarskych poplatki. Dokud se parlamentni
strany neshodnou na nutnosti zvysit televizni poplatek a zakotvit v zédkoné jeho indexaci, nema
debata o zruseni reklamy na STV smysl, nebot takova televize by v kratké dobé bud zkrachovala,
nebo by se stala pouhou loutkou v rukou politika. Ti by mohli, ale nemuseli pripustit ob¢asné zvyseni
poplatku, v zavislosti na tom, zda je televize ,poslusna” ¢i nikoli.

Slovenska televize je jako prispévkova organizace primo napojena na statni rozpocet, v némz ma
samostatnou rozpoctovou kapitolu. Chova se jako statni podnik, ktery sam nic nevlastni, ale spravuje
majetek statu. Cerpanim mimorddnych dotaci ze statniho rozpodtu, jejichZ prostrednictvim
kazdoro¢né resi svou finan¢ni krizi, STV zpochybiiuje sviij verejnopravni charakter a jesté vice se
posunuje do pozice statniho, ne-li primo vladniho média (jako skutecné ,vladni“ televize se STV
chovala za posledni vlady premiéra Vladimira Meciara v letech 1994 - 98, kdy dokonce
spolupracovala s tajnymi sluzbami na diskreditaci tehdejsiho prezidenta Michala Kovace).

Silny ekonomicko-politicky vliv na verejnopravni televizi ma negativni dopad nejen na rozhodovani
managementu, ale i na radové zaméstnance STV. Napriklad redakce zpravodajstvi trvale celi kritice
vladnich stran i opozice kvili prostoru, ktery dava jednotlivym politickym subjektim. Zakon ani Rada
STV pritom neurcuji, jakym zptsobem by se mél tento prostor délit. Tretinovy model zavedeny
soucasnym vedenim STV (tfetinu Casu televize vénuje vlade, tretinu opozici a tretinu koalici) ztracel
pred letoSnimi parlamentnimi volbami smysl, nebot doslo k velkému Stépeni politickych sil a rozdil
mezi koalici a opozici se v celé radé pripadu stiral.

Verejnopravni televizi ohrozuji také opakované tvahy o privatizaci kanalu STV 2, ktery skyta
moznost terestrického pokryti vice nez 90 procent izemi Slovenska, a stava se tak velmi lakavym
»soustem” pro provozovatele komercnich televizi. Zejména televize Joj sonduje moznost, jak ziskat
pristup k siti vysilact STV 2 a oslovit tak $irs$i divacké spektrum, nez je toho schopna nyni.
Privatizaci STV 2 nahrava nevyhranénost tohoto kanalu, ktery by mél vysilat pro mensinového
divaka, ve skutecnosti vSak nabizi mimo jiné i zdbavné porady zamérené na Sirsi publikum. STV tak
sama podnécuje Gvahy o tom, zda je jeji vysilani na dvou celoplo$nych okruzich opravnéné, ¢i nikoli.
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V této souvislosti je teba rici, Ze pokud by méla STV prijit o jeden z okruhu, a zaroven by méla
zustat televizi verejné sluzby (s ¢imz souvisi napt. povinnost zajistit vysilani pro narodnostni
mensiny, postizené, apod.), musela by omezit vysilani pro vétSinového divédka. Tim by ztratila
soucasnou pozici na trhu a stala by se prakticky nekonkurenceschopnou (otazkou zustava, zda
verejnopravni televize maji konkurovat komerénim stanicim).

ZnacCnym problémem je také silna prezaméstnanost v STV. Televize zaméstnava okolo dvou tisic
pracovnikil, pricemz jen stézi dokaze tento potencidl vyuzit. Oproti tomu komerc¢ni Markiza funguje
s pétinou lidi oproti STV, fadu projektu resi prostrednictvim externich smluv a zakazek, a vykazuje
mnohem vyssi efektivnost nez verejnopravni televize.

1.1.2 Komerc¢ni televize

Na slovenské mediélni scéné plsobi tfi komercni televize: plnoforméatové Markiza a TV Joj, a
specializovana zpravodajska stanice TA3. Nejsilnéjsi postaveni ma Markiza, prvni celoplosna
komercni televizni stanice v zemi (vysila od roku 1996), ktera se tési trvalé prizni necelé poloviny
populace. Veskeré pokusy konkurovat ji zatim selhaly (at uz Slo o satelitni stanici VTV, jez vysilala
jesté pred Markizou, nebo intelektualné zamérenou televizi Luna). V soucasné dobé se Markize
pokousi konkurovat televize Joj, jejiz vysilani v breznu 2002 nahradilo sit regionalnich televizi Global.
Silné postaveni Markizy je dano dobrou penetraci (stanice ,zdédila” frekvencni pasmo po nékdejsSim
verejnopravnim okruhu TA3 - shoda nézvu se zpravodajskou televizi TA3 je Cisté nahodna),
neobvykle vysokym podilem na reklamnim kolaci (priblizné 80 procent vSech vydaju na reklamu
sméruje do Markizy) a vyjimecnou pozici, kterou si tato stanice ziskala v dobé posledni vlady
premiéra Vladimira Meciara, kdy prakticky suplovala televizi verejné sluzby. Prave
nekonkurenceschopnost verejnopravni Slovenské televize prispéla k tomu, Ze z Markizy v pomérné
kratké dobé vzniklo velmi silné médium, které nema na slovenském trhu obdoby.

Pozice druhé plnohoformatové televize Joj je ponékud komplikovana. Snaha o vytvoreni alternativy

Vevs

televize Nova, zatim nepadé na urodnou pdu. Novy kanél, dostupny ve vyrazné mensim poctu
domadcnosti nez Markiza nebo verejnopravni STV, divakim zpoc¢atku nabidnul pouze starsi zabavné
porady z archivu TV Nova a bulvarni zpravodajstvi viditelné nizsi kvality nez konkurence.

Podil Joj na trhu dosahuje po Sesti mésicich existence necelych deseti procent, a i kdyz se jeji
program postupné zlepsSuje, nezdé se, ze by se mél v dohledné dobé vyraznym zplsobem zvysit. TV
Joj provazi povést ,,odpadkového kose” Novy na Slovensku, a i kdyz se pomér starsich reprizovanych
poradu ¢eskych komercnich stanic na této televizi snizuje, u divakd pretrvava pocit zklaméni.
Televize TA3 zahdjila vysilani v zari 2001. Prvni Cisté zpravodajska stanice na Slovensku je
limitovand zptisobem $ifeni svého signélu - licence ji umoznuje vysilat pouze prostrednictvim
kabelovych rozvodu a satelitu. Na druhou stranu je tieba rici, Ze vysoka penetrace kabelové televize
na Slovensku (pres 40 procent doméacnosti) a zajem kabelovych spole¢nosti umoznil jeji prijem nejen
ve velkych méstech, ale i v odlehlejsich regionech. Podle deniCkovych pruzkumu sledovanosti, které
vSak vedeni TA3 neuznava, dosahuje tato stanice zhruba procentniho podilu na trhu.

Na Slovensku dosud neexistuje jednotny zptusob méreni sledovanosti, ktery by zajistil objektivni data
nejen pro provozovatele, ale predevsim pro reklamni agentury a zadavatele inzerce. Proti sobé stoji
dva tzv. denickové vyzkumy, z nichz jeden pripravuje Odbor medialniho vyzkumu verejnopravni
Slovenska televize, a druhy (pro televizi Markiza) spole¢nost Visio. Oba pruzkumy nahravaji svym
zadavateltum, a jejich vysledky se Casto radikalné 1isi (v pripadé findle mistrovstvi svéta v hokeji 2002
na STV, v némz zvitézila slovenska reprezentace, $lo o rozdil témér milionu divaku).

Situace se v druhé poloviné roku 2002 vyrazné zlepSila poté, co se zastupci vsech tri komercnich
televizi a verejnopravni STV dohodli na podminkach zavedeni peoplemetrového pruzkumu
sledovanosti. Do praxe by mél byt jednotny zpusob elektronického méreni sledovanosti uveden
béhem roku 2003. Spole¢ny projekt pocita s vytvorenim profesni organizace, ktera bude sdruzovat
vSechny provozovatele televizniho vysilani na Slovensku, a stane se zadavatelem tendru na
provozovatele peoplemetrového panelu o zhruba 300 domacnostech.
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Kratce pred letoSnimi parlamentnimi volbami na Slovensku provozovatelé soukromych televizi
nastolili otdzku zrovnopravnéni komercnich a verejnopravnich elektronickych médii v oblasti
politické reklamy. Ta je ze zdkona povolena pouze ve Slovenské televizi a Slovenském rozhlasu.
Provozovatelé komer¢nich stanic, predevsim dominantni Markizy, povazuji toto ustanoveni za
diskriminacni a usiluji o takovou novelu zékona, ktera by povolila vysilani predvolebnich Sotu ve
vSech televizich a radiich. Tuto zménu podporuje i Asociace provozovatelu rozhlasového a televizniho
vysilani vedena generalnim reditelem komercniho Réadia Twist Andrejem Hrycem.

Zé&kaz politické reklamy v elektronickych médiich znamena také vyrazny zasah do programovych
struktur komercnich televizi v dobé oficialni predvolebni kampané. Zakon totiz explicitné zakazuje
politickou reklamu, nijak ale tento termin nedefinuje. Za propagaci politickych stran pritom bylo
mozné povazovat napriklad i diskusni porady, v nichz vystupuji jednotlivi politici, a které televize
obvykle zarazuji do svého vysilani. Jenom diky pochopeni regulacniho organu, Rady pro vysilani a
retransmisi, mohla soukroma elektronicka média pokracCovat ve vysilani téchto porada i béhem
predvolebni kampaneé a tésné pred zacatkem parlamentnich voleb.

LetosSni parlamentni volby na Slovensku prinesly také jeden konkrétni problém, a to propojeni
spolumajitele nejsilnéjsi komeréni televize Markiza Pavla Ruska s politickou stranou Aliance nového
obCana (ANO - nyni strana vladni koalice, které pripadnul mj. resort kultury, pod ktery spada i oblast
médii). Vstup zakladatele a predsedy ANO Pavla Ruska do aktivni politiky provazel nestandardné
velky prostor vénovany této strané ve zpravodajstvi Markizy. U téchto zprav pritom prevliadalo
pozitivni a neutrdlni hodnoceni, a naopak chybél kriticky ton obvykly u referovani o ostatnich
strandch politického spektra na Slovensku.

Prosazovani ANO na obrazovce soukromé TV Markiza opakované kritizovala Rada pro vysilani a
retransmisi, a opakovaneé uloZzila provozovateli stanice vysoké pokuty. Po volbach, v nichz ANO
ziskala osm procent hlasu a stala se soucasti vladni koalice, Pavol Rusko prodal svij podil

v licencované spolecnosti Markiza-Slovakia podnikteli FrantiSku Vizvarymu. Zaroven se vzdal
¢lenstvi v Radé majiteltl TV Markiza i funkce jednatele firmy Markiza-Slovakia. Nadstandardni
vztahy televize Markiza se stranou ANO ale naddle pokracuji - napomaha tomu i fakt, ze ve vedeni
aliance zasedlo nékolik byvalych tvari Markizy (nékdejsi Séfredaktor zpravodajstvi [Lubomir Lintner,
byvaly reditel oddéleni Public Relations Jozef Heriban, exmoderéatorka Eva Cernd a dalsi).

Zakon s moznosti vzniku takové situace nepocital, a je tedy vi¢i Markize zna¢né benevolentni. Pavol
Rusko pritom mize z pozice predsedy vlivné vladni strany ovliviiovat nejen vysilani televize Markiza,
ale také verejnopravni Slovenské televize, kterd je do zna¢né miry zavisla na vuli politickych stran,
zvlasté vladni koalice. Parlament voli a odvoldva kontrolni organ STV i ustredniho reditele, rozhoduje
o vy$i koncesionarskych poplatki a zpusobu financovani verejnopravni televize. ANO jiz deklarovala
snahu zménit zakon o STV, jeji predstavitelé napriklad prosazuji, aby televize verejné sluzby prisla o
prijmy z prodeje reklamy. Tim primo nahravaji soukromému sektoru, a tedy i Markize, ktera se do
znac¢né miry postarala o volebni uspéch ANO.

1.2 Rozhlas

Rozhlasovy trh je podobné jako televizni rozdélen na verejnopravni a komeréni. Proti rozhlasu
verejné sluzby, ktery zahrnuje nékolik okruht financovanych prostrednictvim koncesionarskych
poplatki a reklamy, stoji vét$i mnozstvi komer¢nich stanic.

1.2.1 Rozhlas verejné sluzby
Z legislativniho hlediska je verejnopravni rozhlas v podobné situaci jako Slovenska televize. Jako

prispévkova organizace je primo napojen na statni rozpocet, nevlastni Zzddny majetek, a jeho
ustredniho reditele voli parlament na zékladé navrhu Rady SRo. Presto lze ici, Ze pozice rozhlasu
verejné sluzby je nesrovnatelné lepsi nez pozice STV. Do znacné miry je to dano tim, Ze rozhlas
zustava v porovnani s televizi ponékud stranou zjmu politikti i odborné verejnosti.

Slovensky rozhlas za sebou nema tak pohnutou minulost jako Slovenska televize. V dobé, kdy STV
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plnila roli hlasné trouby vlady Vladimira Meciara, si do znacné miry dokazal udrzet redakcni
nezavislost. Tento fakt ocenila nova vlada, ktera nastoupila po parlamentnich volbach v roce 1998,
kdyz ve funkci ustredniho reditele podrzela Jaroslava Reznika (zastupce Meciarova HZDS).

Také rozhlas se potyka s vleklymi finanCnimi problémy, které resi jenom diky mimoradnym dotacim
ze statniho rozpoctu. Zadluzenost SRo sice neni tak velka jako u Slovenskeé televize, opakované
zésahy statu ale davaji podnét k vaznému zamysleni nad zménou zpusobu financovéni této
verejnopravni instituce. Stejné jako STV ani rozhlas po nékolik let neménil vysi koncesionarského
poplatku. Prijmy z reklamy a vybéru poplatkl pritom nedokazi pokryt néklady spojené s jeho
provozem. Ztraty jsou sice nékolikanasobné nizsi nez u Slovenské televize, nelze je ale bagatelizovat.
Na rozdil od STV si rozhlas verejné sluzby udrzuje pozici lidra trhu, a nezda se, ze by o ni mél

v dohledné dobé prijit. Je to ddno mj. i vybavenim domacnosti rozhlasovymi pristroji s prijmem
strednich vIn, na kterych SRo vysila jako jediné radio na Slovensku. Obecné plati, Ze Slovensky
rozhlas poslouchaji predevsim lidé ve strednim véku a starsi ob¢ané, zejména v regionech a mensich
méstech. Tito lidé ¢asto disponuji pouze pristroji, které podporuji prijem rozhlasového vysilani na
strednich vlnach. Situace ve velkych méstech je ponékud jind, napr. v Bratislavé je nejposlouchané;jsi
komercni zpravodajské Radio Twist.

Slovensky rozhlas je tradi¢né nejdavéryhodnéj$im médiem na Slovensku. Z kvalitativniho i
kvantitativniho hlediska si dlouhodobé udrzuje vedouci pozici. To plati predevsim o jeho prvnim
okruhu - Radiozurnalu - ktery se profiluje jako moderni verejnopravni zpravodajska stanice.
Ponékud diskutabilni je postaveni okruhu Rock FM, ktery patri pod verejnopravni rozhlas, ale chova
se jako komer¢éni médium. Do jisté miry lze tuto stanici oznacit za jakousi anomalii, jez ¢eli
opakované (a do zna¢né miry opravnéné) kritice provozovateli komerc¢nich radii.

Obecné lze rici, ze zatimco Slovenska televize Celi silnému vnitrnimu rozvratu, Slovensky rozhlas se
tomuto procesu uspésné vyhnul a ceka na nutné legislativni zmény, které by jej vymanily z podruci
politickych stran a resily zpusob financovéni této verejnopravni instituce.

1.2.2 Komercni radia

Na Slovensku vysilaji vice nez dvé desitky komercnich radii. VétSina z nich se potyka s velkymi
finan¢nimi problémy; predevsim regiondlni stanice. Na rozdil od televizniho trhu v oblasti vlastnictvi
radii neexistuje jediny velky hrac, pozice silnych provozovatell je spiSe vyrovnana.

Celoplosna radia se snazi profilovat jako hudebné-informacni stanice, v poslednich letech pribyvaji
pokusy o vznik silného zpravodajského radia. Za to Ize povaZzovat predevsim Radio Twist, které se
chysta expandovat i do sousedni Ceské republiky (ziskalo vysilaci frekvence v Praze a Brné, usiluje o
sestaveni celoplosné sité a vytvoreni ¢cesko-slovenské zpravodajské stanice). Dalsi pokusy o
zpravodajsky format podnikla celoplosna radia Okey (soucast medialniho portfolia firem okolo
televize Markiza) a Expres (oznacuje se za dopravni radio s vyraznou hudebni slozkou), ktera se
snazila vytlac¢it Twist a zaujmout jeho misto na trhu, ovSsem netuspésné.

Regionalni stanice se zaméruji predevsim na klasickou pop music. Rada z nich kvili finanénim
problémum presla do vlastnictvi silnéj$ich provozovatell celoplo$nych radii. Ti je pak sdruzuji do
rozhlasovych siti (napr. Fun radio, Radio B1 a Radio Rebeka), nebo - pokud jim to Rada pro vysilani
a retransmisi povoli - na jejich frekvencich Siri vysilani celoplo$nych radii, ¢imz rozsiruji jejich
pokryti a zvysuji moznost potencialniho zédsahu posluchace.

Rozhlasovy trh se potyka i s nékolika animozitami, za které 1ze povazovat napriklad dotovani provozu
Réadia Expres z grantu Evropské unie, nebo zarazeni Radia Okey do medidlniho portfolia firem okolo
televize Markiza (krizové vlastnictvi médii je pritom na Slovensku zakazané - zékon vsak 1ze lehce
obejit vnikem skupiny firem, které nemaji zjevné vlastnické propojeni), coz mu zajistuje pravidelné
promotion nejen na obrazovce nejsledovanéjsi slovenské televize, ale také v deniku Narodna Obroda,
tydeniku Markiza a stejnojmenném internetovém portalu. Radio Okey se podobné jako Markiza stavi
nekriticky ke strané Aliance nového obcana.

Okey neni jediné radio na Slovensku, které uprednostiiuje jednu politickou stranu. Nitranské Radio
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Hviezda FM, jez vysila i na frekvencich v Bratislavé a Banské Bystrici, pravidelné poskytuje
nestandardni prostor opozi¢nimu Hnuti za demokratické Slovensko (HZDS) a jejimu predsedovi
Vladimiru Meciarovi. Expremiér ma na této stanici pravidelny diskusni porad, v némz odpovida na
dotazy posluchacu. Radio v této praxi pokracuje i poté, co mu Rada pro vysilani a retransmisi
opakované udélila pokutu za porusovani zékonného ustanoveni, které zakazuje v soukromych
elektronickych médiich politickou reklamu. Blizky vztah Hviezdy FM k HZDS je dan politickou
orientaci vlastnika radia Jana Kovarcika, soucasného mistopredsedy HZDS.

Dulezitym krokem pro stabilizaci rozhlasového trhu na Slovensku by bylo zavedeni jednotného
systému ovérovani poslechovosti radii. Provozovatelé rozhlasového vysilani jsou zatim zavisli na
vysledcich nékolika denickovych pruzkumu poslechovosti, které nejsou prili$ kvalitni. Navic oproti
televizim byvaji zverejiovany méneé castéji. S podobnym problémem se potyka také cela rada
vyspélych zemi, nebot elektronicky zptusob méreni poslechovosti (obdoba televiznich peoplemetrt) je
pro radia prili§ nakladny, a provozovatelé by si jej vzhledem k radikalné niz$im prijmim
rozhlasovych stanic z prodeje reklamniho ¢asu nemohli dovolit.

2. TISKOVA MEDIA

Chovani tiskovych médii na Slovensku upravuje tiskovy zékon z roku 1966, ktery se pres veskeré
snahy dosud nedockal celkové novelizace. Periodicky tisk prakticky nepodléha zadné regulaci.
Patrné to je napriklad na tom, Ze oproti elektronickym médiim tisk muze uplatnovat placenou i
neplacenou politickou reklamu, a kromé Upravy zverejnovani predvolebnich pruzkumi a
osmactyricetihodinového predvolebniho moratoria muze zverejiovat prakticky cokoli.

Byvala vladni koalice sice navrhla vznik statni Tiskové rady, kterd by plnila podobnou funkci jako
Rada pro vysilani a retransmisi v oblasti elektronickych médii, navrh vSak neprosel kvili nizké
politické podpore a ostrym protestim vydavatelu a profesnich organizaci, které se obavaly
politického zneuzivani této instituce. Utad, jehoZ ¢leny mél volit parlament, totiZ po¢ital s moznosti
udélovani finanénich sankci a s dalsim omezovanim podnikani v oblasti periodického tisku.

Na tiskovém trhu operuji Ctyri hlavni a sedm dalSich celostatnich denikl. Mezi nejvlivnéjsi a
vydavatele deniku Sme, spole¢nost VMV, spadad i dalsi celostatni denik Praca, ktery vychazi jako
mutace Sme s odliSnou grafickou Upravou titulni strany. Stejnému vydavatelstvi patti i dalsi dva
celoplo$né deniky: Rolnicke noviny a madarsky psany denik Uj Szé. Ekonomicky zamérené tituly
reprezentuji Hospodarske noviny a Hospodarsky dennik. Ponékud stranou vSech zminénych novin
stoji denik Novy den, charakterizovany jako stranicky list HZDS.

Oblast regiondlniho tisku prakticky zcela ovladla spolecnost VMV a jeji deniky Korzar. Firma VMV
tak v poslednich letech ziskala zdaleka nejvétsi podil na trhu denniho tisku. Kratce pred
parlamentnimi volbami probihala jednani mezi VMV a vydavatelem dalSiho celostatniho deniku
Néarodna Obroda o odkoupeni tohoto titulu. V této souvislosti je tfeba upozornit na nebezpeci vzniku
monopolu firmy VMV v oblasti denniho periodického tisku. Jedinymi vaznymi konkurenty totiz
zustéavaji pouze deniky Novy Cas a Pravda.

Plus 7 dni), vyrazné absentuje zpravdoajsky tydenik. Za pokus o vytvoreni titulu tohoto typu lze
povazovat ekonomicky zaméreny ¢asopis Format, ktery zacal vychazet v rijnu letosniho roku.

3. TISKOVE AGENTURY

Na Slovensku pusobi tri hlavni tiskové agentury: statni Tiskova agentura Slovenské republiky
(TASR), soukroma Slovenskd informaéni a tiskovéa agentura (SITA) a vefejnopravni Ceska tiskova
kancelar (CTK), ktera od dob spole¢ného statu Cecht a Slovakl provozuje silnou pobocku

v Bratislavé.

Postaveni TASR je vyjimecné, jde o jednu z méla Cisté statnich tiskovych agentur na evropském
kontinentu. Napojeni TASR na politickou moc je jesté silnéjsi nez u Slovenské televize. Generalniho
reditele agentury jmenuje primo vlada, TASR kazdoroc¢né cerpa dotace od statu, které ji umoznuji
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prodavat zpravodajsky servis za nizsi nez vyrobni ceny. Tuto skuteénost kritizuje komerc¢ni agentura
SITA, ktera se zameéruje spiSe na ekonomické a regiondlni zpravodajstvi.

SITA zéaroven upozornuje na fakt, Zze TASR prijimd od statu dvoji dotace: primé v podobé vladou a
parlamentem predem schvélené ro¢ni Castky, a neprimé, generované ziskem z prodeje
zpravodajskych servist statnim podnikiim a institucim. TASR je ale oproti ostatnim tiskovym
agenturam v nevyhodé, protoze zakon ji zakazuje vykonavat vedlejsi podnikatelskou ¢innost. Ta
pritom tvori nezanedbatelnou ¢ast prijmi nejen soukromych, ale i vefejnopravnich agentur.

Obé slovenské tiskové agentury se béhem poslednich let dostaly do nékolika soudnich spord, jez se
tykaly obvinéni ze vzajemného vykradani servisu, ¢i monopolniho postaveni TASR na trhu. Slovensky
antimonopolni Grad dal v jednom ze sport za pravdu komercni agenture SITA, kdyz konstatoval, ze
stat svymi dotacemi zvyhodnuje TASR a znemoznuje tak nastoleni rovnych podminek na trhu
tiskovych agentur.

Kvalita servisu obou slovenskych tiskovych agentur je diskutabilni. Obecné lze rici, ze statni
agentura poskytuje lepsi domaci servis nez SITA, jiz se dari na poli ekonomického zpravodajstvi.
Zpravodajstvi CTK média odebiraji zejména kvilli zahraniénimu servisu a obrazovému zpravodajstvi,
casto se vSak stava, ze bratislavska pobocka této agentury prinese 1épe zpracovanou domaci zpravu
ze Slovenska nez TASR ¢i SITA. Nevyhodou servisu CTK je skute¢nost, Ze pro slovenska média
nevychazi ve slovenstiné. V casové tisni proto redakce davaji prednost méné kvalitnimu, ale
slovensky psanému servisu zbyvajicich dvou agentur.

Financ¢ni zavislost TASR na statnim rozpoctu (pro rok 2002 $lo o dotaci ve vysi 80 miliént korun)
vyvolava diskuse o transformaci statni tiskové agentury. Ackoli existuje hned nékolik variant dalSiho
smérovani TASR - at uz jde o prechod na akciovou spole¢nost ve stoprocentnim vlastnictvi statu, ¢i
akciovou spoleénost vlastnénou vydavateli periodického tisku, nebo silnou statni informacni instituci
- politické strany se zatim nedkézaly shodnout na tom, jakym smérem by se méla statni agentura
dale ubirat.
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