PREZIDENTSKI KANDIDATI V MEDIACH:
VYROVNANE SILY V SPRAVODA]JSTVE,
SOCIALNE SIETE VALCUJE CAPUTOVA

o Zuzana Caputova aj pred druhym kolom zvitazila v po¢te interakcii na
Facebooku

o Maro$ Sefc¢ovi¢ zmazal aZ 4 z 10 nezelanych komentarov pod svojimi
prispevkami

o Obaja kandidati ziskali porovnatelny priestor v spravodajstve celoplosnych
televizii, pricom boli zobrazeni vacSinou neutralne.

Bratislava, 27. marec 2019 - V suvislosti s druhym kolom prezidentskych volieb pokracovali
neziskové organizdcie MEMO 98, STRATPOL a Slovensky institut pre bezpecnostnu politiku (SSPI) s
analyzou aktivit prezidentskych kandidatov na ich oficidlnych facebookovych profiloch, a tiez ich
medialneho pokrytia v 4 celoplosne vysielajucich televiziach.

Think-tank STRATPOL v spolupraci so Slovenskym instititom pre bezpecnostnu politiku (SSPI) a
nastrojmi platformy blbec.online analyzoval komunikaciu kandidatov na Facebooku. Zameriaval sa
na obsah prispevkov, interakcie s uzivatelmi aj formu komunikacie.

Obaja kandidati sa rozhodli drzat stratégie pozitivnej kampane, ktoru viedli od zaciatku.
,Najemotivnejsie prispevky Marosa Seféoviéa boli spojené s jeho manzelkou Helenou, na ktort sa
zniesla kritika po tlacovej konferencii, na ktorej ddvala vyrazne najavo nespokojnost s otdzkami
novindrov,” vysvetluje Matej Kandrik zo STRATPOL. ,Negativhe komentdre smerovali na jeho
protikandiddtku, ktorej vytykal nezdujem ztcastnovat sa na diskusidch, neskor kritizoval nejasnosti
ohladom jej koncipientskej praxe,” dopiia Kandrik. ,Vic$ina prispevkov Zuzany Caputovej
obsahovala slovd vdaky. Oproti kampani pred prvym kolom Caputovd priddvala viac neutrdlnych
prispevkov, neutrdlne a vecné argumenty zvolila napriklad aj v pripade spochybnovanej
koncipientskej praxe.”

Najviac interakcii ziskali kandidati prostrednictvom fotografii. Zatial viak ¢o Caputovej
najpopuldrnejSia fotografia z vystupu na Sitno, ktory prirovnala ku prezidentskej kampani, oslovila
viac ako 15 tisic ludi, najobltibenejsia Sef¢ovicova fotografia s manzelkou a detmi v krojoch, ktora
apeluje na tradicné hodnoty, ziskala necelych 10 tisic reakcii. Podla Kandrika tento pomer reflektuje
populadrnost kandidétov v celom sledovanom obdobi. ,Vitazkou v pocte interakcii je jednoznacne
Zuzana Caputovd so 134 188 interakciami. Oproti Marosovi Sef¢ovicovi ziskala takmer o 60
percent viac reakcii,” uzatvara Kandrik.

Rovnako ako pred prvym kolom prezidentskych volieb kandidati mazali nezelané komentare. ,Vel'ké
upratovanie sme zaznamenali najmd u Maro$a Sef¢ovi¢a. Admini jeho facebookového
profilu zmazali az 4 z 10 komentarov”, zdoraznila Monika Masarikova zo Slovenského instititu
pre bezpecnostnu politiku. Podla analyzy zmazal 44 percent (4 160) komentarov. U Zuzany
Caputovej bolo zmazanych 10 percent (854) komentéarov.

Monitoring MEMO 98 pokracoval aj pred druhym kolom volieb, priCom rovnako ako v pripade
prvého kola volieb analyzoval volebnti kampan a iné politické udalosti v spravodajskych relaciach
Styroch televizii.
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“Zuzana Caputovd a Maro$ Sefcovi¢ ziskali pred druhym kolom volieb v spravodajstve
styroch celoplosnych televizii porovnatelny priestor, pricom boli okrem TA3 zobrazeni
vdcsinou neutradlne. Najviac priestoru im venovala TV Joj a najmenej TA3,” povedal Rasto Kuzel z
organizacie MEMO 98. “Siroké spektrum informdcii o oboch kandiddtoch tak umoznilo, aby sa voli¢i
mohli kvalifikovane rozhodnut.”

V televizidch rezonovali okrem informécii o samotnych volbach aj viaceré celospolo¢enské témy, ako
napriklad finan¢na pomoc USA na modernizaciu armdady SR, vySetrovanie Maridna Kocnera, pricom
zo zahrani¢nych tém to bol najma Brexit. Pokial ide o jednotlivé aspekty prezidentskej kampane pred
druhym kolom volieb, najviac informéacii bolo venovanych vSeobecnej organiza¢nej rovine, témam
kampane, ako aj volebnym prieskumom.

Vlada SR ma v hlavnych spravodajskych relaciach dlhodobo dominantny priestor, najma vo
vysielani RTVS a TAS3, ktoré aj v aktualnom obdobi poskytli informaciam o aktivitach vlady viac ako
50% priestoru venovaného politickym subjektom. Pri jej prezentacii prevazovali vo vSetkych
televiziach neutrdlne informdacie. Smer-SD bol v troch televiziach (s vynimkou RTVS)
najzobrazovanejsou politickou stranou - suhrnne 17% (najviac v TV Markiza a TA3 - 22% ).
Zatial ¢o koalicna SNS bola v spravodajstve pritomna na urovni 10%, opozicné OL'aNO a SaS
ziskali ovela mensi priestor - sihrnne 5 a 4% (najmenej v TA3 - po 3%).
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