[infovolby.sk] Malo viditelna TV kampan, na
nedostatok diskusii doplaca volic. Na
socialnych sietach vladne Korcok

Ako sa darilo kandidatom v TV spravodajstve (posledné 3 tyzdne kampane) a ako na socialnych
sietach (10 tyzdinov kampane)?

UvVOoD

MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich predstavitelov v médiach na
Slovensku ako aj v zahranici, naposledy pocas parlamentnych volieb 2023, kedy sme vydali Sest
monitorovacich sprav o pokryti kampane v spravodajstve televizii a online médii, ako aj v diskusnych
formatoch.

Této sprava nadvazuje na predchadzajicu spravu a analyzuje zobrazenie kandidatov v hlavnych
spravodajskych relaciach RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3 za celé obdobie monitoringu - pocas 3
tyzdnov zéverecnej fazy kampane (26.2. - 17.3.2024). Sprava zaroven prinasa analyzu medialnej
prezentdcie aj niektorych inych politickych subjektov - politickych stran, hnuti, a ako aj
predstavitelov Statu (prezident SR, vlada SR). Sledovanymi kritériami boli priestor, ktory média
venovali sledovanym subjektom, ako aj sposob (pozitivny, neutralny, negativny), akym boli
prezentované.

Sucastou spravy je aj analyza aktivit kandidatov na socidlnych sietach (predovsetkym Facebook,
Instagram a YouTube) pocas desiatich tyzdnov kampane (9.1. - 18.3.2024).

HLAVNE ZISTENIA - Televizie

Najzobrazovanejsim politickym subjektom bola v sumare televizii (a aj v kazdej z televizii)
vlada SR - celkovo so 45,7%. Najviac podielu sprav jej venovali RTVS (50,7%) a TA3 (49,7%),
najmenej TV JOJ (39%). Podobne vysoky podiel pre vladu je na Slovensku dlhodobym trendom. Obraz
vlady bol v kazdej z televizii prevazne neutralny, no podiel kritickych informécii voci pozitivnym bol
asi trojnasobne vacsi (najkritickejsi v RTVS, o ¢osi menej kriticky v TA3).
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Politické subjekty - Priestor (26.2.-17.3.2024)
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Politické subjekty - Ton (26.2.-17.3.2024)
RTVS, TV Markiza, TV JOJ, TA3 (spoloéne)
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Prezidentka Zuzana Caputova dostala v sumare televizii 3,8%, najviac v TA3 (5%), najmenej
v TV JOJ (3%).

Predseda parlamentu Peter Pellegrini dostal v sumare televizii 2,3%, najviac v TA3 (3,7%),
najmenej v TV Markiza (1,3%).

Televizie venovali volbam a suvisiacim udalostiam pomerne malo priestoru - v priemere za
vSetky televizie iba 4,2%, najviac v TV Markiza a TV JOJ (5,6% a 5,2% z celkového priestoru danej
spravodajskej relacie), najmenej v TA3 (1,4%). Pre porovnanie, pocas parlamentnej kampane 2023
venovali televizie volbam a ich réznym aspektom vacsi priestor - medzi 13,9% (TV Markiza) a 7,1%
(RTVS).

Peter Pellegrini bol v sumare najprezentovanejsim politikom spomedzi kandidatov, ziskal
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takmer Stvrtinu priestoru - 23,9% (takmer 25 mintut) venovaného tymto politikom (aj ako
predstavitelom stran, aj v inych funkcidch). Druhym najzobrazovanejsim bol Andrej Danko

(17,7%), tretim Igor Matovi¢ (16,5%), teda predstavitelia parlamentnych stran. Nasledovali Krisztian
Forrd, Ivan Korc¢ok a Milan Nahlik, vSetci s priestorom na urovni 7,5-7,6%.
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Peter Pellegrini tazil z pozicie predsedu NR SR, v ktorej ziskal (v sumare vsetkych TV
spolocCne) takmer 54% svojho priestoru (13 a pol minuty) - 26% ziskal ako kandidat a 20% ako
predstavitel strany HLAS-sd. Najviac ho ako predsedu NR SR zobrazovali TV Joj (66,2%) a TA3
(64,7%), najmenej TV Markiza (30,6%).
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Ivan Korcok a Peter Pellegrini boli z kandidatov prezentovani najpozitivnejsie (v kontexte
celého pokrytia, nielen Casu venovaného kandidattire) v podstate vo vSetkych televiziach. Naopak,
najkritizovanej$im bol predseda SNS Andrej Danko, nasledovany Igorom Matovicom.

Vyhybanie sa diskusiam, ako sme to pocas celej kampane systematicky videli u favorita
volieb Petra Pellegriniho (odmietol viaceré volebné aj klasické televizne diskusie, ¢i iné
predvolebné diskusie a rozhovory pre viaceré dalSie média) je typické pre politikov z
nedemokratickych, ¢i az autokratickych rezimov, kde je volebny proces striktne kontrolovany a
slobodna kriticka reflexia spoloCenskych a politickych udalosti takmer neexistuje. Prave dialég medzi
samotnymi kandidatmi umoznuje voliCom najlepSie porovnat a posudit ich silnejSie a slabsie stranky.
Absencia takejto moznosti vytvara demokraticky deficit, dosledkom je menej a teda horsie
informovany volic.

Ako MEMO 98 uz viackrat v minulosti uviedlo, interaktivna a dynamicka diskusia za ucasti viacerych
kandidatov, moderovana skisenou/ym novinarkou/om a nezviazana prili§ uzkostlivym dodrziavanim
pravidiel o sekundovo identickom ¢ase, je pocas volebnych kampani divacky najpritazlivejSou a ¢asto
najinformativnejSou formou. BohuZial, situacia poCas kampane pred prezidentskymi volbami bola
nakoniec skor opacna. Hoci sa média snazili o rozne forméaty, nakoniec bol dominantnou formou
predovsetkym rozhovor s novinarom.

Vsetky doteraz uskutocnené diskusie a rozhovory je mozné najst (linky na ne) na nasom
informac¢nom portali www.infovolby.sk (sekcia Média).

HLAVNE ZISTENIA - Socialne siete

Peter Pellegrini dominuje v pocte sledovatelov na FACEBOOKU. Na najpopularnejsej sieti ma
takmer 329 tisic followerov. Po¢as 10 tyzdnov kampane narastol ich pocet o priblizne 2 tisic. U Ivana
Korcoka bol narast 16 tisic (na 58,3 tisic).
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Ivan Korcok sa koncom kampane stal lidrom na INSTAGRAME. 91 tisic followerov Ivana Korcoka
vs 72 tisic Petra Pellegriniho. Pocas 10 tyzdnov kampane narastol ich pocet u Ivana Korc¢oka o 43
tisic. Za poslednych 11 dni ziskal 20 tisic novych followerov.
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Pokial ide o video platformu YOUTUBE, na tej mé najvac¢si pocet odberatelov Stefan Harabin (47,5
tisic). Okrem neho je na tejto platforme vyraznejsie pritomny este aj Igor Matovic (20,5 tisic
odberatelov) a Peter Pellegrini (14,6 tisic odberatelov). Ivan KorCok ma na tejto platforme len 1,94
tisic odberatelov.
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Peter Pellegrini ma najvacsiu bazu aj na sieti TIK-TOK (18,4 tisic sledovatelov). Aj dalsi 3 kandidati
aktivne vyuZivaju tito siet - predov$etkym Andrej Danko (16,2 tisic sledovatelov), Stefan Harabin
(8,1 tisic) a Ivan Korcok (6,2 tisic sledovatelov).

Na politickej sieti X (byvaly Twitter) maju konto viaceri kandidati, ale realne ho vyuzivaju iba Ivan
Kor&ok (mé aj navacsiu bazu sledovatelov - 36,6 tisic sledovatelov) a Stefan Harabin (2,2 tisic
sledovatelov).

Ivan Korcok - zaznamenal najvacsi pocet interakcii aj postov. Aj na Facebooku (296 postov a
897 tisic interakcii). Aj na Instagrame (192 postov a 853 tisic interakcii).

* Posty za prvé monitorované obdobie (6 tyZdriiov kampane, 9.1.-19.2) + druhé sledované obdobie (20.2.-18.3.2024)

M=o s

NajviralnejSie na oboch platformach Mety boli posty Ivana Korcoka. Najsledovanejsie video
bolo od Ivana Korcoka - o psikovi a taske (z 19.1.), malo takmer 640 tisic zhliadnuti. Facebook - v top
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10 prispevkoch podla interakcii mali aj Ivan KorcCok aj Peter Pellegrini 5 postov. Instagram - vSetky
posty v top 10 podla poctu interakcii patrili Ivanovi Korcokovi.

3 TOP posty na viastnom FB profile
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Cela spréava vo formate pdf.
Grafy k TV spravodajstvu - 3 tyzdne kampane (26.2.-17.3.2024)

Grafy a zistenia k socialnym sietam - 10 tyzdnov kampane (9.1.-18.3.2024)

Nasledujucu spravu, ktora zmapuje 3 tyzdne kampane v online médiach prinesieme po prvom kole
prezidentskych volieb.
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