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A. UvVOoD

Informacné zdroje

Z vysledkov prieskumu agentiry AKO pre TV Joj z marca 2023 vyplyva, Ze informacie o
politike Cerpa vacsina obyvatel'ov najcastejSie z televizie, ktort uviedlo ako zdroj az 64%
respondentov. Online média na internete (web stranky) ako zdroj informacii o domacom
politickom diani uviedlo 59,4% respondentov. AZ d'alSimi zdrojmi socialne siete (37,5%)
aradio (35,1%).1

Podobné vysledky priniesol aj vyskum agentury FOCUS pre kampan Chcem tu zostat,
zameranu na prvovoli¢ov pred parlamentnymi vol'bami - podla jej udajov z aprila 2023,
43% populacie 18+ povazuje spravodajstvo televizie za hlavny informacny zdroj, pre 24%
to su online média a pre 16% su to socialne siete.?

Dominancia online prostredia a televizie vyplyva aj z idajov Digital News Report 2023
(DNR 2023), ktoru vypracoval Reuters Institute Oxfordskej univerzity.

Aj podla najnovSieho prieskumu NMS Market Research (marec 2024) su televizie
najdodleZitejSim zdrojom informacii o prezidentskych kandidatoch - 47% respondentov
uviedlo TV spravodajstvo a 44% TV diskusie - prieskum tiez zistil, Ze 6/10 respondentov
povaZuje predvolebné diskusie za ddleZité pri rozhodovani koho volit.3 Na porovnatel'nej
urovni boli socialne siete (43%). Nasledovali online spravodajské denniky (31%). Digitalne
prostredie bolo zmienené aj v suvislosti s webmi kandidatov (13%) a podcastmi (12%).

Data zo spravy od Data Reportal Digital 2024: Slovakia ukazuju, Ze v roku 2024 bolo na
Slovensku 5,25 milidna pouzivatel'ov internetu a 4,16 miliona (teda 72,4% obyvatel'ov
Slovenska) aktivnych uZivatel'ov sociadlnych sieti. Podl'a dat Google mal YouTube 4,16
miliéna pouzivatelov, podla dat spolo¢nosti Meta mal Facebook 2,4 miliéna a Instagram
1,6 miliéna pouzivatel'ov, Tik-Tok 1,06 miliéna, LinkedIn 830 tisic a siet X (byvaly Twitter)
mala 344 tisic uzivatel'ov.

Politicky tlak na média - upadajica dovera

1 Udaje sa logicky menia v zavislosti od vekovej $truktiry obyvatel'stva - pre mlad$iu generaciu (do 33 rokov)
je dominantnym zdrojom internet a socialne siete (71 a 61% vs 44% televizia), pre strednu generdciu (do 49
rokov) su internet a televizia porovnatel'nymi zdrojmi (68 a 62%), pre starSiu generéciu (do 65 rokov a nad
65 rokov) je uz naopak televizia urcujtiicim zdrojom (70 a 85%).

2 Pre generaciu prvo adruhovoli¢ov (18-25 rokov) st naopak podla udajov zaugusta 2023 primarnym
zdrojom socidlne siete (34%), aZ nasledne online zdroje (25%) a televizne spravodajstvo (23%).
3 Privitali sme preto ucast Petra Pellegriniho v diskusiach pred druhym kolom (hoci aj pred druhym kolom

odmietol diskusiu v Radiu Expres a TV JOJ musela svoju diskusiu tieZ zrusit). Ako sme totiZ uviedli v nasej
tretej sprave (z_20. marca) takyto sposob kampane (Peter Pellegrini zvolil ako systematickti kampanovua
stratégiu pred prvym kolom vyhybanie sa diskusidm vo viacerych kritickych médiach) je sice zadkonne
konformny, je v3ak typicky skor pre politikov z nedemokratickych, az autokratickych rezimov, kde je volebny
proces striktne kontrolovany aslobodna kriticka reflexia spolo¢enskych a politickych udalosti takmer
neexistuje. Prave dialég medzi samotnymi kandidatmi umoziuje volicom najlepSie porovnat’ a posudit ich
silnejSie a slabSie stranky. Absencia takejto moznosti vytvara demokraticky deficit, dosledkom je menej a teda
horsie informovany voli¢. VSetky diskusie a rozhovory uskuto¢nené pocas kampane je mozné najst’ (linky na
ne) na naSom informac¢nom portali www.infovolby.sk (sekcia Média).
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Je vSak smutnym a dlhodobo alarmujicim faktom, Ze dévera v _média je na Slovensku
dlhodobo vel'mi nizka - len 27%, €o Slovensko radi takmer na chvost (44 zo 46 krajin,
pricom nizSie su len Mad'arsko a Grécko, na cele rebricka je Finsko so 69%, v prvej desiatke
su dalSie tri severské krajiny). Tieto Cisla odzrkadluju aj rozvetvenu siet zdrojov
s problematickym obsahom (tzv. dezinfo alebo alternativna scéna), ktoré su vnimané ako
Cast medialneho priestoru a zniZuju jeho celkovu déveryhodnost.

DNR 2023 zaroven poukazuje na suvislost medzi vysokou frekvenciou, s akou média Celia
kritike, a naslednou nizkou déverou v ne. Slovensko sa uvadza ako jeden z exemplarnych
pripadov, kde média celia neustalemu tlaku a kritike zo strany politikov - v jednej linii s USA,
Mad’arskom a Tureckom ma Slovensko najvyssi podiel kritiky médii zo strany politikov).

Politici z narodno-konzervativnych politickych zoskupeni a predovSetkym vrcholni
predstavitelia vladnucich stran SMER-ssd a SNS v poslednych rokoch zamerne podkopavaju
doveryhodnost tradicnych médii, pricom na Cele tejto otvorene nepriatel'skej rétoriky stoja
Celni predstavitelia Statu - premiér Robert Fico a predseda koali¢nej SNS Andrej Danko,
ktori systematicky utocia na kritické média. Aj byvaly premiér Matovi¢ (hnutie Slovensko)
pomerne pravidelne pouZiva negativne nalepky voci kritickym médiam.

Bohuzial’ vyvoj od nastupu vlady premiéra Fica v oktobri 2024 znamena pokracovanie
tychto tendencii. V jej PVV je jasna indikacia vysporiadat sa s verejnopravnymi médiami
a zaroven uplna rezignacia na kritické myslenie ¢i medialnu gramotnost.

Ministerstvo kultiry pod vedenim Martiny Simkovicovej (nominantka SNS) v marci
predstavilo navrh dramatickej zmeny fungovania RTVS s cielom de-facto politickej
kontroly, by znamenal stratu nezavislosti verejnopravneho média. Voci tomuto ohrozeniu
sa postavili pracovnici RTVS (vyhlasenie Za verejnoprdvnu RTVS podporilo viac ako 1,200
jej pracovnikov) a obcianske organizacie iniciovali verejnu protestnu vyzvu (podpisalo ju
takmer 70 tisic ob¢anov)*. Nesuhlasné stanovisko zverejnili viaceré slovenské a Ceské
organizacie®, a na navrh odmietavo reagovali aj medzinarodné novinarske organizacie,
ktoré vyzyvajt na jeho stiahnutie a na reakciu instittcii EU.6

Tesne pred druhym kolom prezidentskych volieb (3. april) dal Erik Kalinak, $éf poradcov
premiéra Roberta Fica a poslanec za SMER-ssd pokyn namestnikovi Slovenskej informacnej
sluzby (SIS) Pavlovi GasSparovi, aby prelustroval osobné ucty novinarov.”

4 MEMO 98 spoloc¢ne s inymi organizaciami obcianskej a odbornej verejnosti (Nadacia Zastavme korupciu, Via
[uris, TIS, INEKO, ICJK) 14.marca iniciovalo verejnui vyzvu Zastavme tinos RTVS voci predmetnému navrhu.

5 Odmietame demontdZ slobody médii zdsahmi do nezdvislosti RTVS.

6 International Press Institute (IPI), Committee to Protect Journalists (CPJ), European Broadcasting Union
(EBU), European Centre for Press and Media Freedom (ECPMF), European Federation of Journalists, Free
Press Unlimited (FPU), OBC Transeuropa (OBCT) and Reporters Without Borders (RSF) vo svojom vyhlaseni

Call for withdrawal of Slovakia’s repressive broadcast law. Tieto organizacie zaroven v otvorenom liste (Press
freedom organisations call for urgent EU action to prevent political take-over of Slovak public media) Ziadaju

urychlent akciu EU ingtiticif na zastavenie politického prevzatia verejnopravneho vysielatel’a.

7 JPrdve preto som uz véera kontaktoval Pala Gaspara a poZiadal ho o hlbkovii kontrolu finanénych prepojeni
vSetkych slovenskych médif, ako aj osobnych uctov jednotlivych, aj tu stojacich novindrov”. Stalo sa tak v reakcii
na spravu Ceskej tajnej sluzby (BIS) o pdsobeni pro-ruského serveru s cielom ovplyviiovat bliZiace sa vol'by
do Eurépskeho parlamentu, kde sa spominalo aj meno Erika Kalindka.
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B. METODOLOGIA

MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich predstavitel'ov v
médiach na Slovensku ako aj v zahranici, naposledy pocas parlamentnych volieb 2023, kedy
sme vydali Sest monitorovacich sprav o pokryti kampane v médiach.8

NaSa prva sprava (zo 4. marca) vydana v suvislosti s prezidentskymi volbami 2024
analyzovala obdobie od uverejnenia vyhlasenia volieb (9.1.2024) pocas Siestich tyzdiiov
kampane (do 19.2.) a zameriavala sa na socialne siete (predovSetkym na najpopularnejSie
siete spoloCnosti Meta - Facebook a Instagram), kde sme sledovali aktivnost (pocet postov)
a interaktivitu (celkovy pocet reakcii, komentarov a zdiel'ani) prezidentskych kandidatov.®

Druhd sprava (z 15. marca) analyzovala prezentaciu prezidentskych kandidatov v hlavnych
spravodajskych relaciach RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3 pocas 11 dni zaverecnej fazy
kampane (26.2.-7.3.2024). Sprava zaroven priniesla analyzu medialnej prezentacie aj inych
politickych subjektov - politickych stran, hnuti, a ako aj predstavitel'ov $tatu (prezident SR,
vlada SR). Sledovanymi kritériami bol priestor, ktory média venovali sledovanym
subjektom, ako aj spdsob (pozitivny, neutralny, negativny), akym boli prezentované.

Tretia sprava (z 20. marca) nadvazovala na predchadzajicu spravu aanalyzovala
zobrazenie kandidatov v hlavnych spravodajskych relaciach spominanych 4 televizii za celé
obdobie monitoringu pred prvym kolom prezidentskych volieb - pocas 3 tyzdiov
zaveretnej fazy kampane (26.2.-17.3.). Sprava zaroven priniesla analyzu medialnej
prezentacie aj inych politickych subjektov - politickych strdn aj predstavitelov Statu
(prezident SR, vlada SR). Sticastou spravy bola aj analyza aktivit kandidatov na socialnych
sietach (predovsetkym siete Mety) pocCas desiatich tyZdiiov kampane (9.1.-18.3.).

~

Stvrtd sprava (z 28. marca) analyzovala zobrazenie prezidentskych kandidatov a inych
politickych subjektov v hlavnych politickych sekciach 10 online médii a inych zdrojov pocas
3,5 tyzdna zaveru kampane (26.2.-20.3.). Sledovanymi kritériami boli priestor venovany
sledovanym subjektom, ako aj sp0sob prezentacie (pozitivny, neutralny, negativny).
Monitoring analyzoval 3 zakladné kategérie médii ainych zdrojov - spravodajské
informacné weby, resp. online verzie tradi¢nych tlacenych dennikov (Aktuality, Postoj
aDennik N, Pravda, SME), bulvarne online zdroje (Cas, Pluska) a online zdroje
s problematickym obsahom (E-report, Hlavné spravy, Infovojna).

Tato sprava mapuje zobrazenie kandidatov ainych politickych subjektov v hlavnych
spravodajskych relaciach televizii, na spravodajskych weboch, online verziach tradi¢nych
tlacenych médii a v inych online zdrojoch polas prvého tyzdna po prvom kole
prezidentskych volieb (25.-31.3.). Sicastou spravy bola aj analyza aktivit kandidatov na
socidlnych sietach (predovSetkym siete Mety, Tik Tok a YouTube) pocas 12 tyzdiov
kampane, teda takmer celého jej obdobia (9.1.-2.4.2024).

8 Spravy analyzovali pokrytie kampane v spravodajstve televizii, v online prostredi, ako aj v diskusnych
formatoch. St dostupné na nasich strankach memo98.sk a infovolby.sk.
9 ESte predtym (18.1.2024) sme uverejnili blog, ktory mapoval prezentaciu na socidlnych sietach spolo¢nosti

Meta (Facebook a Instagram) pocas jedného roka pred zaciatkom prezidentskej kampane.
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C. HLAVNE ZISTENIA
Televizie

Najzobrazovanej$im politickym subjektom v sumare televizii (a aj v kazdej z
televizii) bola vlada SR - celkovo so 48%. Ide eSte o vyraznejsi podiel ako pred
prvym kolom (45,7%). Najviac podielu sprav jej venovala predovSetkym TA3
(58,4%), najmenej TV Markiza (35,2%) a TV JOJ (38,9%). Obraz vlady bol v
kazdej z televizii prevazine neutralny, no podiel Kkritickych informacii voci
pozitivnym bol vSade vacsi (najviac v RTVS, menej v TA3).

Televizie venovali voI'bam a suvisiacim udalostiam tentokrat viac priestoru -
v priemere za vSetky televizie 7,3%, o je takmer dvojnasobok pokrytia pred prvym
kolom (iba 4,2%). Kampan dostala najvacsi podiel spravodajského priestoru na TV
JOJ (8,7%) - je nutné vSak spomenut, Ze v absolutnych cislach (teda nielen ako
podiel) sa kampani najviac venovala TV Markiza a RTVS, najmenej TA3.

Napriek uvedenému ide stale o pomerne malé pokrytie, pre porovnanie, pocas
parlamentnej kampane 2023 venovali televizie vol'bam a ich r6znym aspektom vacsi
priestor - medzi 13,9% (TV Markiza) a 7,1% (RTVS).

Peter Pellegrini bol v sumare televizii prezentovanejsi kandidat - ziskal 11,7%
(ktomu 0,9% ako predseda NR SR) vs 11,1% pre Ivan Korcoka, zo spravodajského
priestoru pre vSetky politické subjekty. TV spravodajstvo vyrazne obmedzilo
pokryvanie P. Pellegriniho v oficialnej funkcii (¢i ako predstavitel'a strany) - zo
spravodajského priestoru, ktory dostal, ziskal 7,3% ako predseda NR SR (pred
prvym kolom to bolo 53,9%.

Obaja kandidati, aj Ivan Korcok a Peter Pellegrini boli prezentovani pomerne
vyrovnane - miernu prevahu pozitivnych informacii v prospech Ivan Korcoka sme
zaznamenali v TV JOJ, zatial ¢o viditeI'nejSiu v prospech Petra Pellegriniho v TA3.

Peter Pellegrini pozmenil svoju kampanovu stratégiu (pred prvym kolom
odmietol viaceré volebné aj klasické televizne diskusie, ¢i iné predvolebné diskusie
arozhovory) azucastnil sa s Ivanom Korcokom troch duelov (no prinajmenSom
jeden d’al$i odmietol), z toho dvoch vo verejnopravnej RTVS. KedZe predvolebné
diskusie st déleZitym zdrojom informacii pre elektorat (pozri ¢ast Uvod), tiéast
oboch kandidatov v priamych nazorovych vymenach prispela klepSej
informovanosti volicov pred rozhodujicim druhym kolom.

Online média

Peter Pellegrini bol najprezentovanejSim kandidatom v sumare
spravodajskych webov a online verzii tlacenych médii, individualne vSak len v
dvoch z nich (Aktuality a Dennik N).
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Naopak v sumare bulvarnych médii a zdrojov s problematickym obsahom bol
najprezentovanej$i Ivan Korcok. Ten bol zaroven zobrazovanejsi kandidat vo
vacSine sledovanych médii a inych zdrojoch (8).

Rozdiel bol v sposobe - zatial' co Peter Pellegrini bol Kritizovany v tradi¢nych
médiach a pozitivne prezentovany v zdrojoch s problematickym obsahom,
Ivan Korcok bol vel'mi negativne zobrazovany v zdrojoch s problematickym
obsahom, inde to bolo prevaZne neutralne.

Vlada bola najzobrazovanejsim politickym subjektom v 7/10 sledovanych
online médii a inych zdrojov. Zo sledovanych troch kategérii mala sithrnne najviac
priestoru v zdrojoch s problematickym obsahom (37,4%), mierne pozitivne (e-
report a hlavnespravy), najmenej v tradi¢nych online zdrojoch (24,1%), kde bola
zobrazena Kkriticky. Pri pohl'ade na jednotlivé média a zdroje, najviac podielu jej
venovali uZ spominané 2 zdroje s problematickym obsahom - e-report (42,1%)
a hlavnespravy (38,9%).

Online média a iné zdroje venovali vo'bam vyrazne viac priestoru ako TV
spravodajstvo - pokial' ide o celkovy priestor v sledovanych sekciach, najviac
volebnych materidlov vyprodukovali SME (40), a Dennik N (35). Zaroven, podobne
ako pred prvym kolom (ereport so 61), aj zdroje s problematickym obsahom -
ereport (35) a hlavnespravy (33).

Zdroje s problematickym obsahom su velmi aktivne pri reflektovani politického
diania - pri zaratani aj inych politickych sprav boli tieto zdroje najaktivnejsie -
hlavne spravy (83) a ereport (77), z tradicnych médii bolo porovnatelné SME (78).
Nasledovali dva bulvarne zdroje Cas (59), Pluska (57) a Aktuality (58).

V zdrojoch s problematickym obsahom sme pravidelne zaznamenali spésob,
ktory svojou jednostrannostou voci Ivanovi Korcokovi, systematickym pouzivanim
hanlivej terminologie, ¢i uUCelovej interpretacie spoloCenskych udalosti bez
nalezitého kontextu, €asto priamo popieral zakladné novinarske Standardy.

Socialne média

Peter Pellegrini dominuje v pocte sledovatelov na FACEBOOKU
o Na najpopularnejsej sieti ma takmer 331 tisic followerov
o Pocas 12 tyzdiiov kampane narastol ich pocet o pribliZne 4,5 tisic
o U lvana Korcoka bol narast 27 tisic (na takmer 70 tisic)

Ivan Korcok sa koncom kampane stal lidrom na INSTAGRAME

o 133 tisic followerov Ivana Korcoka vs 76 tisic u Petra Pellegriniho
o Pocas 12 tyzdnov kampane narastol ich pocet u Ivana Korcoka o 84 tisic
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Pokial ide o video platformu YOUTUBE, na tej ma najvacsi pocet odberatel'ov
Stefan Harabin (47,6 tisic).

o Z kandidatov v druhom kole ju vyrazne vyuzival predovSetkym Peter
Pellegrini (15,3 tisic odberatel'ov), ktory na nej pocas celého sledovaného
obdobia uverejnil 145 videi;

o Ivan Kor¢ok ma na tejto platforme 2,4 tisic odberatelov, za sledované
obdobie na nej uverejnil 37 videi.

Peter Pellegrini ma najvacsiu bazu aj na sieti TIK-TOK (22,6 tisic sledovatel'ov).
o Ivan Korc¢ok sa k nemu pocas kampane pribliZil (15,9 tisic sledovatel'ov) a
bol na sieti aktivnejsi (120 vs 91 postov), aj uspesnejsi (5,46 milidna vs 3,08
milidna videni).

Na politickej sieti X maju konto viaceri kandidati, ale realne ho vyuZivaju iba Ivan
Korcok (ma aj navacsiu bazu sledovatel'ov - 38,4 tisic sledovatel'ov).

Na socialnej sieti TELEGRAM, ktora je znama vyraznym zastipenim obhajcov
alternativnej reality, ma svoj uzivatel'sky kanal aj Peter Pellegrini, (2,3 tisic
odberatel'ov), no vel'mi aktivny je na nej predovsetkym Stefan Harabin (11,3
tisic odberatel'ov).

Na profesne orientovanej socialnej sieti LINKEDIN ma svoje aktivne konto iba Ivan
Korcok (3,7 tisic sledovatel'ov).

v v/

Ivan Korcok - zaznamenal najvicsi pocet interakcii aj postov

o AjnaFacebooku -423 postov a 1,46 miliéna interakecii (vs 256 postova 1,21
milidna). Videa Petra Pellegriniho mali celkovo viac videni - 7,81vs 7,09
milidna, ale po druhom kole to bolo naopak - videa Ivana Korcoka mali o
700 viac videni (2,53 vs 1,83 miliona).

o Ajnalnstagrame - 272 postov a 1,6 miliéna interakcii (vs 92 postov a 147,4
tisic interakcii). Podobne aj na Instagram Reels - 195 videi a 31,2 miliéna
videni (vs 110 videf a 6,7 miliéna videnti).

o V celkovom sumare nemal Peter Pellegrini medzi top 100
najinteraktivnejSimi postami ani jeden.

Pri pohlade, ktoré posty s pouZitim mena Korc¢ok alebo Pellegrini boli
najinteraktivnejSie medzi uzivatelmi Facebooku (v slovencine), je zaujimavym
zistenim fakt, Ze v top5 pri mene Korcok boli 2 negativne posty zo strany
premiéra Fica a 1 negativny post od ministra vnitra Sutaja Estoka.

Na Facebooku sme zaznamenali platenu anti-kampan proti Ivanovi Korcokovi
verejnymi predstavitelmi $tatu (minister vnitra Matts Sutaj EStok, S$tatny
tajomnik ministerstva prace, socidlnych veci a rodiny Branio Ondru$), ako aj
poslancom za HLAS-sd (Kamil Sasko). Aktivity tretich stran v$ak zakon ¢. 181/2014
Z.z., (po jeho novelizacii v roku 2018), nedovol'uje a tito ¢innost predstavitel'ov
HLAS-sd je preto nutné vnimat ako porusenie zakona a volebnych pravidiel.
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Komentdre (TV)

Televizie venovali pocas prvého tyzdia po prvom kole, napriek sviatkom Velkej noci, viac
spravodajského priestoru (pokial ide o podiel) ako pocas troch tyzdnov pred nim - 7,3% vs
4,2%.10 Najviac v TV JOJ (8,7%), najmenej v RTVS (5,9%). Aj podiel vo verejnopravnej
televizii bol vSak vy$si ako najvyssi podiel v obdobi pred prvym kolom - vtedy bola téma
volieb najvyraznejsie zastupena v TV Markiza (5,6%), najmenej v TA3 (1,4%).

Na druhej strane, vyrazne menej ¢asu bolo venovaného politickym témam - v sumare
televizii bolo pred prvym kolom politickym témam (inym ako prezidentské volby)
venovanych 26%, pred druhym kolom to bolo 14,7%. Badatel'né to bolo predovSetkym v TV
Markiza (7% vs 21,2% pred prvym kolom) a v RTVS (13% vs 29,7% pred prvym kolom).

Pokial ide o Specifické tematické udalosti, v TV Markiza aj v TV JOJ] dominovali prezidentské
vol'by a ich suvislosti, nasledoval ,Boj proti medved'om®. V RTVS bola najprezentovanejSou
udalost’ ,Denna politicka agenda“, téma prezidentskych volieb nasledovala, a za iou bola
téma ,NATO a jeho budtcnost™. V TA3 bola najzobrazovanejSou udalostou , Bezpecnostnd
rada“ (v inych televiziach aZ téma ¢. 5-7), nasledovala téma prezidentskych volieb.
Zahrani¢né spravodajstvo je napriek zdujmu o svetové dianie pokryté iba ciastoCne,
v spravodajskej relacii TV JO] minimalne (TV ma vSak aj vlastny spravodajsky kanal J0]24).

RTVS

Volby boli jednou z klI'i¢ovych tém. Celkovy dojem z RTVS zostava rovnaky - poskytuje
vyvazené a objektivne spravodajstvo. V kontexte volebného spravodajstva zaujimavy napr.
prispevok s netspesSnymi kandidatmi o podpore sucasnych kandidatov.

TV Markiza

Televizia sa venovala prezidentskym vol'bam pomerne intenzivne aj pocas sviatkov, ked’
spravodajstvo mapovalo, akym sp6sobom kandidati vedi kampan. Napriek tomu tentokrat
vyrazne prevladali nepolitické udalosti.

TV ]O]

Vol'by boli vyraznejSie tematizované a boli jednou z hlavnych tém, jednou z vyraznych
udalosti bola aj spolo¢na diskusia kandidatov v Slovenskom rozhlase. Pri pokryvani volieb
sa spravodajstvo televizie vyhlo silnym negativnym reakciam medzi kandidatmi.

TA3

Televizne spravodajstvo o vol'bach bolo intenzivnejSie ako pocas prvého kola, najma v
prvych diioch po volbach v spravodajstve dominovali politické prispevky vo volebnom
kontexte. TA3 zverejnila prieskum kandidatov po prvom dueli a posuny v rebricku
doveryhodnosti. Televizne spravodajstvo TA3, hoci dava priestor kritickym hlasom,
nadel'uje koalicnym politikom viac priestoru. Pri prezentacii konfliktnych situacii dvoch
stran (napr. minister T. Taraba vs. opozicia, resp. generalny prokurator M. Zilinka vs

10 Hoci dizka monitorovaného obdobia pred druhym kolom tvorila jednu tretinu dizky obdobia pred prvym
kolom, informacie o vol'bach teraz tvorili viac ako polovicu (57,7%) informacii o vol'bach predtym.
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Specialny prokurator D. LipSic) ¢asto chybal iny, odborny pohl'ad. Slovo "vlada" bola obcas
v spravodajstve nahradené slovom "Stat".

Komentdre (Online)

Pokial ide o Specifické tematické udalosti, v takmer vSetkych sledovanych online médiach
dominovala téma prezidentskych volieb aich stvislosti, iba v bulvarnom Cas.sk a zdroji
s problematickym obsahom to bola ,Denna politicka agenda“. DéleZitym zistenim je, Ze
v dvoch zdrojoch s problematickym obsahom (ereport a infovojna) dostala vel'mi vyrazny
priestor Specificka téma “diskreditacna, dezinformacna, negativna kampan“ -v oboch islo
o druht najzobrazovanejSiu udalost’ (Specificka téma).

V online zdrojoch s problematickym obsahom sme aj vobdobi pred druhym kolom
zaznamenali jednostranné a systematicky ociernujuce prispevky, ¢i ucelové interpretacie
spolocenskych udalosti bez naleZitého kontextu, ktoré Casto popierali zakladné novinarske
Standardy.

Infovojna
Pravidelne sa vyskytli znevazujuce vyroky voci opozicii, prezidentke Zuzane Caputovej a
kandidatovi Ivanovi Koréokovi. Casté boli aj ¢lanky s pro-koali¢nou orientaciou.

Hrozba vojny presuvajicej sa na Slovensko a konfliktu na Ukrajine je pouZivana na
zastraSovanie voliCov v pripade, Ze ho zvolia, priCom v tejto suvislosti bol pouZivany
identicky narativ ako voCi nemu pouZival Peter Pellegrini - nalepkovanie Ivana Korcoka ako
Cloveka/kandidata vojny.

Pre tento zdroj je priznacné, Ze zdanlivo nesuvisiace informacie su spajané chaoticky do
¢lankov, argumentacia ¢ast nema uceleny myslienkovy postup a mnohé negativne postoje
su vytrhnuté z kontextu bez podpornych faktov. Toto naznacuje ciel manipulovat ¢itatel'ov.

Priklady

o ,Vvyjadrenie proamerického vojnového Stvdca, sluhu cudzich zdujmov a progresivno-
liberdlneho kandiddta s podporou KDH Ivana Korcoka, ktory vyhldsil, Ze povolenie preletu
lietadiel NATO nad nasim tzemim, ktoré v roku 1999 bombardovali Belehrad, bolo zo
strany Dzurindovej vlddy sprdvne rozhodnutie”;

o ,Demesom skoleny moderdtor verejnoprdvnej TASR Daniel Forgdcs v rozhovore s nim mu
vycital, Ze Slovensko nie je taky militantny vojnovy $tvd¢ ako Fialova proamerickd,
probruselskd a proukrajinskd vidda, ktord posiela zbrane na Ukrajinu zabijajtce civilistov
v ruskom meste Belgorod*;

o ,Ivan Korcok vZdy pracoval v prospech vojny, bol na strane vojny, podporuje predlZovanie
vojny v Ukrajine, podporuje agresiu;

o ,ide o to, ¢i na Cele Stdtu bude vojnovy stvd¢ ako Korcok, ktory bez zavdhania podpori
vSetko, ¢o mu prikdZe Zdpad, vrdtane zatiahnutia Slovenska do vojny, alebo umierneny
Peter Pellegrini, ktory si uvedomuje hodnotu mieru*;

o ,Pdn Koréok, vy ste clovekom vojny*“
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[ ked’ tento zdroj obcas publikuje faktické a neutralne prispevky (napr. ohl'adne kandidatky
stran do Eurdpskeho parlamentu), zriedka poskytuje objektivnu analyzu. Evidentna je
podpora sucasnej koalicie, pricom snaha o vyvazenost je obmedzend, napr. publikovanie
niektorych vyrokov prezidentky prevzatych z TASR.

Hlavné spravy

V ostatnom obdobi publikovali viac ¢lankov na politické témy. Casto sa v nich objavuju
prepisy prispevkov politikov uverejnené na socialnych médiach, (Peter Pellegrini, Matus
Sutaj EStok, ¢i ¢lenovia strany SMER-ssd). V ¢lankoch bola badatel'na podpora kandidata
Petra Pellegriniho a zaroven snaha predstavit Korcoka vo vel'mi negativnom svetle.

Napriklad ¢lanok z 26. marca. Monitorujeme postoje kandiddtov na prezidenta k vojnovym
konfliktom. Kto sa ako zachoval? podporuje kampan Petra Pellegriniho tvrdenim, Ze je
prezidentom mieru, zatial' ¢co Korcok je vojnovy agitator. V ¢lanku su vybrané konflikty, v
ktorych autori poukazuju na nazory kandidatov. Vo vSetkych vybranych pripadoch bol
KorCok prezentovany ako ‘provojnovy’, zatial Co Pellegrini je prezentovany ako
,promierovy‘ (hoci v mnohych pripadoch autori v skutoCnosti nepoznaju nazory Petra
Pellegriniho):

e O postoji Petra Pellegriniho k vojenskému zdsahu Ruska v Gruzinsku je mozné potvrdit len
tol'ko, Ze nepatri medzi slovenskych vojenskych jastrabov. A ako funkciondr Smeru-SD
odmieta akiikolvek agresiu, je hlasom mieru.

e Postoj Petra Pellegriniho, uz ako asistenta poslanca Ndrodnej rady Slovenskej republiky
Lubomira VdaZneho za Smer je moZné stotoZnit's postojmi, ktoré v tom Case zastdval jeho
predseda.

e Kde stdl v tom Case Peter Pellegrini, nie je zndme, nakolko v case bombardovania
Juhosldvie podnikal ako samostatne zdrobkovo ¢innd osoba.

e Vyjadrenie Petra Pellegriniho k vojenskej operdcii Izraela v Gaze nie je dohl'adatel'né.

V inom ¢lanku (27. marec) je Kor¢ok vykresleny ako vojnovy $tvac, pretoZe pri volebnej noci

bol pri nom Dzurinda, ktory povolil prelet spojeneckych lietadiel pri bombardovani
v Juhoslavii.
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