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Kandidati na prezidenta SR v spravodajstve televizii
(17.-25.3.2019)

Vydané 27. marca 2019

MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich
predstavitelov v médiach na Slovensku ako aj v zahrani¢i. Tato sprava analyzuje
prezentaciu kandidatov na prezidenta SR v obdobi po zverejneni vysledkov prvého kola, od
17. do 25. marca. Sprava zdroven prinasa analyzu medialnej prezentacie politickych stran
a koalicii ako aj niektorych inych politickych subjektov (prezident SR, vlada SR). Monitoring
bol zamerany na hlavné spravodajské relacie celoplosne vysielajucich televizii - RTVS, TA3,
TV Joj a TV Markiza.

Sledovanymi Kkritériami bol priestor, ktory média venovali prezidentskym
kandidatom a inym subjektom v ramci politicky relevantnych informacii, ako aj spdsob
(pozitivny/neutralny/negativny), akym boli kandidati a iné subjekty prezentovani.

e Zuzana Caputova aMaro$ Seféovi¢ ziskali pred druhym kolom volieb
v celoplo$nych televiziach porovnatelny priestor, pricom boli zobrazeni
vacsinou neutralne. Najviac priestoru ziskali v TV Joj a najmenej v TA3.

e Spravodajska TA3 venovala obom kandidatom v sumare menej ako 3 minuty,
pricom bola jedinou, kde bol najzobrazovanejsim kandidat, ktory neposttpil
do druhého kola - S. Harabin. Zatial ¢o obaja postupujuci kandidati boli
vyrazne Kritizovani, jeho prezentacia bola prevazne neutralna.

e Vteleviziach rezonovali okrem informacii o samotnych vol'bach aj viaceré
celospolocenské témy, ako napriklad finanéna pomoc USA na modernizaciu
armady SR, vySetrovanie Mariana Kocnera, pricom zo zahrani¢nych tém
jednoznac¢ne dominoval Brexit.

e Pokial ide o jednotlivé aspekty prezidentskej kampane pred druhym kolom
volieb, najviac informacii bolo venovanych vSeobecnej organizacnej rovine,
kampani samotnej, jej témam a posolstvam, ako aj volebnym prieskumom.

e Vlada SR ma v hlavnych spravodajskych relaciach slovenskych televizii
dlhodobo dominantny priestor, najma vo vysielani RTVS a TA3, ktoré aj
v aktualnom obdobi poskytli informaciam o vlade viac ako polovicu priestoru
venovaného politickym subjektom. Pri prezentacii vlady prevaZovali vo
vSetkych televiziach informacie neutralneho charakteru.

e Smer-SD bol v 3 televiziach (s vynimkou RTVS) najzobrazovanejSou politickou
stranou - sihrnne 17% (najviac v TA3 - 22%). Zatial' ¢o koali¢cna SNS bola
v spravodajstve pritomna na arovni 10%, opozicné OLaNO a SaS ziskali ovel'a
mensi priestor - suhrnne 5 a 4% (najmenej v TA3 - po 3%).
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Prezidentski kandiddti

Styri televizie venovali Zuzane Caputovej a Maro$ovi Sef¢ovicovi v sledovanom
obdobi v hlavnych spravodajskych relaciach spolu viac ako 45 minut. To je porovnatel'ny
priestor, aky venovali média spolo¢ne vSetkym kandidatom (15) pred prvym kolom (skoro
51 minut) - pricom vtedy iSlo o obdobie 21 dni (18.2.-10.3.), teraz o obdobie 9 dni. Najviac
priestoru ziskali tito kandidati v TV Joj - takmer 17 minut. V RTVS to bolo priblizne 13,5,
av TV Markiza 12 minut. Jednoznac¢ne najmensi priestor mali Zuzana Caputova a Maro$
Seftovi¢ v TA3 - spolo¢ne menej ak 3 mintty. Celkom jednoznac¢ne sa da povedat, Ze TA3
druhé kolo vol'by najvyssieho ustavného cinitel'a Slovenskej republiky ignorovala (v prvom
kole venovala vSetkym kandidatom osem minut, s TV Joj takisto najmenej). V TA3 bol
najzobrazovanejsi, napriek tomu, Ze uz nekandidoval, Stefan Harabin s viac ako 2 mindtami
(v prvom kole bola TA3 tiez jedinym médiom, kde bol najzobrazovanejsi niekto iny okrem
hlavnych favoritov - R. Mistrik, ktory, podobne ako teraz S. Harabin, uz nebol kandidatom).

Pomer Casu venovany tymto dvom kandidatom bol v sledovanych televiziach
podobny. V RTVS a TV Joj prakticky rovnaky - 1:1. V TV Markiza bol tento pomer v prospech
Zuzany Caputovej najvacsi - dostala 56% priestoru v porovnani s 44% priestoru pre
Marosa Seftovica.

Pokial’ ide o spdsob prezentacie, aj v obdobi od 17. marca bola vac¢sina informacii,
ktoré o tychto dvoch kandidatoch sledované televizie priniesli, neutralna. Pomer pozitivne
anegativne ladenych informacii bol vprospech tych pozitivhych, va¢Smi u Zuzany
Caputovej ako u Marosa Sef¢ovica (najvyraznejsie to bolo viditeIné v spravodajstve TV
Markiza). Iba v TA3 dominovali o tychto dvoch kandidatoch kritické informacie (naopak S.
Harabin bol zobrazeny prevaZne neutralne). V porovnani s obdobim pred vol'bami 16.

marca, vaktudlnom obdobi televizie priniesli okandidatoch vacsi pomer negativne
ladenych informécii.

Sledované televizie tieZ venovali pomerne viditelny priestor ostatnym kandidatom
na prezidenta SR, hlavne Stefanovi Harabinovi. Co sa tyka priestoru, ktory mal tento
kandidat v hlavnych spravodajskych reldciach, v troch televizidch bol na tretom mieste,
a ako uZ bolo spomenuté, v TA3 dostal dokonca viac ¢asu ako Zuzana Caputova ¢i Maro$
Sefcovic.

Televizie sa po skonCeni prvého kola do urcitej miery aj nadalej venovali
kandidatom, ktori v nom neuspeli - Stefan Harabin, Béla Bugar, Marian Kotleba, Milan
Krajniak, FrantiSek Miklosko, Martin Dano, Robert Mistrik, Eduard Chmelar ziskali sthrnne
vo vSetkych televiziach spolo¢ne takmer 26 minut.
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Vsetky televizie spolu
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Témy a kauzy kampane

V spravodajskych relaciach RTVS, TV Joj aTV Markiza vsledovanom obdobi
jednozna¢ne dominovala téma prezidentskych volieb, hlavne v sivislosti s kampariou, ale
aj vSeobecné informdcie o vol'bach (organizacné zabezpecenie a pripravy na volby, tlac
arozvoz volebnych listkov, ako aj informdacia o volebnom incidente - vynesenie
a znehodnotenie urny v Medzanoch). V hlavnej spravodajskej relacii TA3 bola volba
prezidenta SR (v poradi druha najprezentovanejsia téma) zatienena témou Brexitu, ktorej
tato spravodajska televizia venovala takmer dvakrat vacsi priestor ako vol'be prezidenta
SR. Brexit bol druhou najviac prezentovanou témou aj v RTVS, v TV Markiza Stvrtou,
kym v TV Joj téma Brexitu nepatrila medzi vyraznejSie prezentované.

Popri Brexite venovala RTVS pomerne velky priestor aj téme diskutovanej financnej
pomoci USA na modernizaciu armady SR, a tieZ vySetrovaniu vrazdy Jana Kuciaka a Martiny
Kusnirovej. V TV Markiza ziskala po dominantnej téme prezidentskych volieb pomerne vela
priestoru téma vySetrovania Maridna Kocnera aokrem Brexitu ajtéma regionalnej
dopravy. V TV Joj jednoznacne dominovali volebné témy (dokonca 2 samostatnym
aspektom), ktorym bol venovany porovnatelny priestor ako piatom dal$im témam
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spolo¢ne. Medzi ne patrili informacie suvisiacie s odsidenym Ladislavom Basterndkom ci
finan¢na pomoc USA na modernizaciu armady SR.

Vsetky televizie spolu
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Jednotlivym aspektom prezidentskych volieb venovali televizie pocas deviatich dni
pred druhym kolom vol'by prezidenta SR spolu viac ako dve hodiny spravodajského Casu.
Sledované televizie venovali témam suvisiacim s vol'bami pocas tohto obdobia dokonca viac
priestoru ako v obdobi pred prvym kolom volieb - téma volieb ziskala v obdobi 9 dni
priestor 2 hodiny 18 minut, teda eSte viac ako v predchadzajiicom monitorovacom obdobi,
ktoré trvalo 21 dni - vtedy to boli 2 hodiny 15 minut). Celkom logicky sa do toho premietla
reflexia vysledkov prvého kola. Zo vSetkych televizii najviac ¢asu venovala jednotlivym
aspektom prezidentskych volieb TV Joj (viac ako 47 minut), d’'alej TV Markiza (viac ako 43
minut) a RTVS (viac ako 35 minut). V TA3 to bolo 12,5 minuty.
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Vsetky televizie spolu
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Politické subjekty (prezident, vidda, strany a hnutia)

Vlada SR ma v hlavnych spravodajskych relaciach slovenskych televizii dlhodobo
dominantny priestor. Je tomu tak najma vo vysielani RTVS a TA3, ktoré aj v aktudlnom
obdobi poskytli informacidm o vlade porovnatel'ne, viac ako polovicu priestoru venovaného
vSetkym politickym subjektom - v RTVS to bolo takmer 52% (takmer 32 minut). Podobny
pomer informdcii o vlade, 52%, priniesla aj TA3 (takmer 22 minut). V TV Joj a v TV Markiza
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bol tento pomer o nieco mensi, avSak u oboch televizii to bolo viac ako 40% priestoru - v TV
Joj celkovo 19 minut a v TV Markiza 16 minut. Pri prezentacii vlady prevazovali vo vSetkych
televiziach informacie neutralneho charakteru, najviac v TV Markiza (89%) a v TA3 (85%).

Vsetky televizie spolu
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V stthrne vSetkych médii vidime, Ze média venovali priestor predovSetkym strane
Smer-SD (17%) a SNS (10%). Tri sikromné televizie predstavili tieto dve vladne strany aj
v tomto poradi, pricom Smer-SD ziskala priestor v rozpati od 22% v TA3 (21-20% v TV
Markiza a TV Joj) po 9% v RTVS. Vo verejnopravne;j televizii bola situdcia odliSna okrem
samotného vyrazne nizSieho podielu aj v tom, Ze Smer-SD bola aZ Stvrty najzobrazovanejsi
politicky subjekt po SNS a prezidentovi Kiskovi (po 10%). Samotna SNS ako druhi
najsilnejsia koali¢na strana mala najvyraznejSie medialne pokrytie v TV Joj (12%) a v TA3
(11%).

Najviac priestoru medzi opozi¢nymi stranami ziskalo OLaNO - celkovo, v sumare
vSetkych televizii, vSak menej ako 5% (najviac v TV Markiza - 7% a najmenej v TA3 - 3%),
pricom strana SaS, v prieskumoch dlhodobo najsilnejSia opozi¢na strana, mala sihrnne
menej ako 4% (najviac v RTVS - nad 4%, najmenej v TV Joj a TA3 - 3%). Monitorované
televizie predstavili strany prevazne neutralne, priCom v porovnani s ostatnymi stranami
najviac negativne ladenych informadcii predstavili televizie o strane SMER-SD (v TV Joj bola
vyraznejSie kritizovana aj SNS).
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Vsetky televizie spolu
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Tdto sprdva bola vytvorend vd'aka podpore National Endowment for Democracy.
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