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Kandidati na prezidenta SR v spravodajstve televizii
(18.2.-10.3.2019)

Vydané 13. marca 2019

MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich
predstavitelov v médidch na Slovensku ako aj v zahrani¢i. Tato sprava analyzuje
prezentaciu kandidatov na prezidenta SR v hlavnych spravodajskych relaciach celoploSne
vysielajucich televizii - RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3 - pocas troch tyzdnov (18.2.-10.3.)
pred zavere¢nym tyzdniom volebnej kampane.! Sprava zaroven prinasa analyzu medialnej
prezentacie politickych stran a koalicii, ako aj niektorych inych politickych subjektov
(prezident SR, vlada SR).

Sledovanymi kritériami bol priestor, ktory média venovali prezidentskym kandidatom
a inym subjektom, ako aj sposob (pozitivny/neutralny/negativny), akym boli kandidati
a iné subjekty prezentovani.

e Najvacsi priestor z kandidatov v sumare monitorovanych televizii dostala
Zuzana Caputova (28%). Dalsi zfavoritov volieb Maro$ Seftovi¢ ziskal
porovnatelny priestor (20,5%), pricom na tretom asStvrtom mieste sa
umiestnili Robert Mistrik (17,7%) aStefan Harabin (11,2%). Zuzane
Caputovej venovali najviac priestoru v TV Markiza (8,5 min) a v RTVS (2 min),
v TA3 to bol Robert Mistrik (3,5 min) a v TV Joj Maros Sef¢ovi¢ (cez 2 min).

e Pokial ide ospdésob prezentacie, vacSina informacii o kandidatoch bola
neutralna alebo pozitivna (v RTVS vylué¢ne), Zuzana Caputova bola s viésou
mierou negativnych informacii zobrazena v TA3 a TV Joj, Maros Sef¢ovi¢ v TA3
a Stefan Harabin v TV Markiza.

e V monitorovanom obdobi rezonovali viaceré celospoloc¢enské témy -
vySetrovanie vrazdy Jana Kuciaka ajeho sndbenice Martiny KuSnirovej
(dominovala v RTVS a v TV Joj, sithrnne vo vSetkych televiziach viac ako 70
minut), agrodotacie a suvisiace protesty farmarov (takmer 60 minut), a
regionalna doprava, predovsetkym v suvislosti s dopravnymi obmedzeniami
v Bratislave (sihrnne 40 minit). Pri sumarnom pohlade vSak dominovali
jednotlivé aspekty prezidentskych volieb, ktorym televizie celkovo v hlavnych
spravodajskych relacii venovali 2 hodiny 15 mintit - v priemere na televiziu je
to vsak iba okolo 1,5 mintty denne.

¢ Pri porovnani televizii najviac casu kampani venovala TV Markiza (71 minut,
priblizne 3,5 mintty denne), pricom pokryla 11 réznych aspektov kampane,
najviac zo vSetkych televizii (v RTVS aTV Joj to bolo 7, vTA3 5 kauz).
Verejnopravna RTVS kampani venovala celkovo 38 minut, pricom medzi top

1 Dlzka monitorovanych vecernych spravodajskych relacii je rozdielna - spravy TV Markiza trvali
priblizne 54, RTVS priblizne 48, TV Joj priblizne 32, a spravy TA3 pribliZne 26 minut.
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10 kauz patrili 3 suvisiace s vol'bami (v TV Markiza, aj v TA3 to bola jedna
téma). Najmenej casu prezidentskej kampani venovala vo svojej hlavnej
spravodajskej relacii TA3 (menej ako 7 minut, menej ako 20 sekind denne),
pricom to bola jedina televizia, ktora nemala v top 10 najviac prezentovanych
tém ani jedinu spojenu s vol'bami prezidenta.

Pokial ide o jednotlivé aspekty prezidentskej kampane, najviac rezonovala
vSeobecna organizacna rovina (24%) a volebné prieskumy (18,3%). Okrem
toho bol este vyraznejsi priestor venovany samotnej kampani (14,6%). Vplyv
inych, nepolitickych subjektov a vzdanie sa v prospech iného kandidata mali
takmer identicky priestor (obe témy po 9,1%). Naopak, posolstva a
programové vizie jednotlivych kandidatov rezonovali menej (7,4%).

Tak ako v minulych sledovanych obdobiach, vsetky televizie venovali najvacsi
priestor vlade. Najvicsi podiel za monitorované obdobie jej venovala RTVS
(48%). Verejnopravna televizia bola zaroven médiom, ktoré kabinetu
venovalo najvacsi podiel neutralnych informacii - takmer 85% (zaroven
prevazovali Kritické nad pozitivnymi informaciami). Z ostatnych televizii
mala rozdielny pristup TA3, ktora vladu prezentovala najpozitivnejsie.

Média venovali priestor parlamentnym stranam - Smer-SD ziskala
dvojnasobok priestoru (18%), ktory televizie vo svojich spravodajskych
relaciach venovali dvom d'al$im koali¢nym stranam (SNS 6% a Most-Hid 3%).
Z inych stran boli porovnatel'ne prezentované aj opozi¢né SaS a OLaNO (obe
po 6%). Prezident SR ziskal v sumare 14% politicky relevantného priestoru.
Strana Smer-SD bola najzobrazovanejsou stranou vo vSetkych médiach,
najviac v TV Joj a TV Markiza, pricom TV Joj ju zobrazila najkritickejsie zo
vSetkych médii.

Média ponukli divakom mnoho spésobov predstavenia kandidatov. MEMO 98
uz viackrat uviedlo, Ze interaktivna a dynamicka diskusia s icast'ou viacerych
kandidatov, moderovana skisenym novindrom a nezviazana prilis
uzkostlivym dodrziavanim pravidiel ¢asomiery, je pocas kampani divacky
najpritazlivejSou a najinformativnejSou formou. Vitame preto pristup
viacerych médii, ktoré zvolili tento spdsob predstavenia kandidatov.

Prezidentski kandidati

Najvacsi priestor z kandidatov v sumare monitorovanych televizii dostalala Zuzana

Caputova (28%). Dals$i z favoritov volieb Maro$ Seftovi¢ ziskal porovnatelny priestor (20,5%),
pricom na tretom a Stvrtom mieste sa umiestnili Robert Mistrik (17,7%) a Stefan Harabin

(11,2%). Pokial' ide o spdsob prezentacie, vacSina informacii o kandidatoch bola neutralna

alebo pozitivna (v RTVS vylu¢ne), Zuzana Caputova bola svi¢$ou mierou negativnych
informacii zobrazena v TA3 a TV Joj, Maro$ Seftovi¢ v TA3 a Stefan Harabin v TV Markiza.
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m Pozitivny Neutralny = Negativny

Zpohladu jednotlivych televizii, Zuzana Caputova bola najprezentovanejsia v 3
televiziach - TV Markiza (8,5 minuty), TA3 (najviac zo suc¢asnych kandidatov - 3 minuty, ked'Ze
najviac priestoru mal napriek odstipeniu R.Mistrik - 3,5 minuty) a RTVS (2 minuty). TV Joj
venovalo najviac priestoru v hlavnej spravodajskej relacii Maro$ovi Seféovi¢ovi (cez 2 minty).

Témy a kauzy kampane

Pokial' ide o tematické vymedzenie spravodajstva, sprava zachytava obdobie, kedy
v médiach rezonovalo okrem prezidentskej kampane viacero inych celospolocenskych tém -
predovsetkym pokracujlice vySetrovanie vrazdy Jana Kuciaka ajeho sndbenice Martiny
Kus$nirovej dominovala v RTVS a v TV Joj, (sthrnne vo vSetkych televiziach viac ako 70 minut).
Okrem toho to boli aj témy agrodotiacii a suvisiacich protestov farmarov (takmer 60 minut), ako
aj regionalna doprava, predovSetkym v suvislosti s dopravnymi obmedzeniami v Bratislave
(stuhrnne 40 minut).
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Pri sumarnom pohlade vSak dominovali jednotlivé aspekty prezidentskych volieb,
ktorym televizie v hlavnych spravodajskych relacii venovali celkovo 2 hodiny 15 mindt - v
priemere na televiziu je to vSak iba okolo 1,5 minuty denne.
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Pri porovnanti televizii najviac ¢asu kampani v hlavnej spravodajskej relacii venovala TV
Markiza (71 minut, priblizne 3,5 mintity denne), pricom pokryla 11 réznych aspektov kampane,
najviac zo vSetkych televizii (v RTVS a TV Joj to bolo 7, v TA3 5 kduz). Verejnopravna RTVS
kampani venovala celkovo 38 minut, pricom medzi top 10 kauz patrili 3 stvisiace s vol'bami (v
TV Markiza, aj v TA3 to bola jedna téma). Najmenej Casu prezidentskej kampani venovala vo
svojej hlavnej spravodajskej relacii TA3 (menej ako 7 mintt, menej ako 20 sekind denne),
pricom to bola jedina televizia, ktora nemala v top 10 najviac prezentovanych tém ani jedinu
spojenu s vol'bami prezidenta.

Politické subjekty (prezident, vidda, strany a hnutia)

Tak ako aj v minulych sledovanych obdobiach, vSetky televizie venovali najvacsi
priestor vlade. Najvacsi podiel za monitorované obdobie jej venovala RTVS (48%).
Verejnopravna televizia bola zaroven médiom, ktoré kabinetu venovalo najvacsi podiel
neutralnych informacii - takmer 85% (zaroven prevazovali kritické nad pozitivnymi
informaciami). Z ostatnych televizii mala rozdielny pristup TA3, ktora vladu prezentovala
najpozitivnejsie.

V stihrne vSetkych médii sa da konstatovat, Ze média venovali priestor predovSetkym
parlamentnym stranam - strana Smer-SD ziskala dvojnasobok priestoru (18%), ktory televizie
vo svojich spravodajskych relaciach venovali dvom d’alsim koali¢nym stranam (SNS 6% a Most-
Hid 3%). Z inych stran boli porovnatel'ne prezentované aj opozi¢né SaS a Ol’aNO (obe po 6%).
Strana Smer-SD bola najzobrazovanejSou stranou vo vsetkych médiach, najviac v TV Joj a TV
Markiza, pricom TV Joj ju zobrazila najkritickejSie zo vSetkych médii (v ostatnych médiach to
bolo prevazne neutralne, hoci s prevahou negativnych informacii).
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Diskusie

Ako MEMO 98 uz viackrat v minulosti uviedlo, interaktivna a dynamicka diskusia za
Ucasti viacerych kandidatov, moderovana skiisenym novinarom a nezviazana prilis tizkostlivym
dodrziavanim pravidiel o rovnakom Case, je pocas volebnych kampani divacky najpritazlivejSou
a najinformativnejSou formou. Prave dialég medzi samotnymi kandidatmi umoznuje volicom
najlepsie porovnat a posudit ich silnejSie a slabsie stranky. Preto oceniujeme pristup viacerych
médii, ktoré organizovali vlastné formaty diskusii (niektoré aj s ucastou verejnosti)
arozhovorov s vybranymi kandidatmi - Dennik N, Expres, Fun Radio, Postoj, Pravda, SME /My,
Trend, ako aj televizie, ktoré sa snazili predstavit vSetkych kandidatov - verejnopravna RTVS
a sukromné TA3 a TV Markiza.

V minulosti sme pocas volebnych kampani Kkritizovali niektoré média, predovSetkym
STV/RTVS, za prili§ formalisticky postup pri napliiani ustanoveni volebného zakona, ¢o malo
negativny vplyv na format arealizaciu diskusii. Vtejto kampani verejnopravne médium
(podobne aj TA3) zvolilo kombinaciu formatov, individudlnych rozhovorov so vSetkymi
kandidatmi, ako aj spolo¢nych diskusii. TV Markiza predstavila niektorych kandidatov v ramci
relacie Na telo, a vSetkych v ramci série troch prezidentskych diskusii.

Na rozdiel od tlacenych ¢i online médii je zobrazenie kandidatov pocas kampane
v televiziach regulované zakonom (zakon ¢. 181/2014 Z.z. o volebnej kampani), ktory definuje
Casové hranice ich prezentdacie, rigorézne (aj otazky politickej reklamy, aj diskusii) vo vztahu
k verejnopravnym médiam, pri¢om programovy zamer sukromnych médii podlieha sthlasu
regulacného organu - Rady pre vysielanie a retransmisiu.2 MEMO 98 bude pokracovat
v monitoringu médii aj v pripadnom druhom kole prezidentskych volieb.

2 Stanovisko Rady pre vysielanie a retransmiu k vol'bdm prezidenta SR vo vysielani 2019.
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Tdto sprdva bola vytvorend vd'aka podpore National Endowment for Democracy.
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