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PREZIDENTSKI KANDIDATI V MEDIACH

KLUCOVE ZISTENIA

D Najpozitivnejsiu kampan na socidlnych sietach viedol Maro$ Seféovi¢ s dvoma tretinami pozitivne ladenych
prispevkov na jeho facebookovom profile, nasledovany Zuzanou Caputovou a Bélom Bugdrom.

D Facebookovym profilom vsetkych kandidatov jednoznacne dominovali témy suvisiace s volbami. Smerovanim
zahrani¢nej politiky SR a ¢lenstvom SR v EU a NATO sa zaoberal najma Stefan Harabin.

D Administratori oficidineho profilu Marosa Sef¢ovica zmazali najviac, az 43%, vSetkych reakcii, a stali sa tak lidrami v
pocte zmazanych komentarov.

D Fotografie dominovali na facebookovych strankach vsetkych prezidentskych kandiddtov. Zapdjanie svojich
fanusikov na socidlnych médiach do r6znych ankiet bolo tiez populérne.

D Jednotkou v pocte interakcii bola Zuzana Caputova so 449 848 interakciami v obdobi od 10. janudra do 3. marca.

D NajprezentovanejSou kandidatkou v hlavnych spravodajskych reldcidch 4 celoplosne vysielajlcich televizidch
(RTVS, TV Markiza, TV JOJ a TA3) bola Zuzana Caputovd s 28% nasledovana Marosom Seféovicom (20,5%),
Robertom Mistrikom (17,7%) a Stefanom Harabinom (11,2%).

D Vacsina informdcii o kandidatoch bola v analyzovanych televizidch neutrdlna alebo pozitivna (v RTVS vylucne).
Zuzana Caputovd bola negativnejsie zobrazovana v TA3 a TV JOJ, Maro$ Seféovi¢ v TA3 a Stefan Harabin v TV
Markiza.

D V obdobi od 18. februdra do 10. marca rezonovali v hlavych spravodajskych reldcidch viaceré celospoloc¢enské
témy a televizie nevenovali volebnej kampani velky priestor (v priemere len 1,5 minuty denne).

D Najviac ¢asu kampani venovala TV Markiza (71 mindt, priblizne 3,5 mintty denne), pricom pokryla 11 réznych
aspektov kampane.

D Kandiddtom analyzovanych dezinformaénych stranok bol jednoznacne Stefan Harabin.

D A7 84% pozitivne ladenych postov na dezinformaénych facebookovych strankach bolo asociovanych so Stefanom
Harabinom. Naopak, Zuzana Caputové bola naj¢astejsie teréom intenzivnych dezinformaénych kampani.

D Marian Kotleba bol na analyzovanych strdnkach vnimany negativne ako poskodzujuci ,,ndrodny zaujem*, pretoze
Stiepi hlasy anti-systémovych voli¢ov.

D ,Tradicnym médidm sa neda verit“ bol najviac presadzovany narativ na dezinformacénych facebookovych strankach.
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KOMUNIKACIA PREZIDENTSKYCH KANDIDATOV NA FACEBOOKU (STRATPOL, SSPI)

Pozitivhe vedend kampan

Najpozitivnejsie viedli kampar na socidlnych sietach najsilnejsi kandidati. Az dve tretiny prispevkov Marosa Seféovi¢a na jeho
profile bolo ladenych pozitivne. Za Sefé¢ovicom nasledovali Zuzana Caputové a Béla Bugér. U oboch bol pozitivne ladeny kazdy
druhy prispevok. Percentudlne najc¢astejsie boli negativne prispevky na strankach Stefana Harabina a Mariana Kotlebu, u ktorych
iSlo o priblizne kazdy treti prispevok. Pozitivne prispevky stviseli najma so sebaprezentdciou, negativne najméd s domdcim dianim.
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Chybala zahrani¢na politika

Facebookovym profilom v8etkych kandidatov jednoznacne dominovali témy suvisiace s volbami. Zahrani¢na politika bola v tzadi.
Na profile Zuzany Caputovej zahrani¢nopolitické prispevky tplne chybali, len sporadicky sa objavovali na profile eurokomiséra
Marosa Seféovica. Prenechalitak priestor Stefanovi Harabinovi aj fantisikom Mariana Kotlebu, ktorf kritizovali smerovanie zahrani¢nej
politiky aj nase ¢lenstvo v EU a NATO.
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Vel'ké upratovanie na Facebooku

Lidrom rebri¢ka v poéte zmazanych komentdrov sa stal Maro$ Seféovi¢. Usilovni admini jeho oficidineho profilu zmazali az 43
percent vSetkych reakcii. Druhym najusilovnejsim “Cisticom” je Béla Bugdr, ktorému z profilu zmizlo 41 percent komentdrov. O tretie
miesto sa zhodne s 11 percentami zmazanych reakcii delia Stefan Harabin a Zuzana Caputova.

Dominovali fotografie

Strdnkam véetkych prezidentskych kandidétov dominovali fotografie, Zuzana Caputova internet prevalcovala publikovanim fotografie
s priatefom Petrom Koneénym. Maro3 Seféovi¢ uplital anketovou fotografiou s otdzkou ¢i Slovensko potrebuje prezidenta, ktorého
Eurdpa a svet poznd. Najviac reakcii u Stefana Harabina ziskala anketovd fotografia, kde ludi vyzyval, aby hlasovali o adopcidch

deti homosexualnymi parmi.
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Velké presuny v rebricku interakcii
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Bugér Béla Stefan Harabin

Jednotkou v pocte interakcii bola Zuzana Caputovd so 449 848 interakciami v sledovanom obdobf od 10. janudra do 3. marca.
Nasleduje Stefan Harabin (265 180), prvi trojicu uzatvdra Maro§ Seféovi¢ (125 013). Ete prvy februdrovy tyzden tento rebri¢ek
viedol Stefan Harabin, zasadny zlom pridiel v druhom februdrovom tyzdni, ked Zuzana Caputova viac ako zdvojnasobila podet

interakcii na svojom profile a preskocila ostatnych kandidatov.
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KANDIDATI NA PREZIDENTA SR V SPRAVODAJSTVE TELEVIZIi' (memo 98)
(18.2. — 10.3.2019)

Najprezentovanej$ou kandidatkou v sumére véetkych televizii bola Zuzana Caputové (28%), Maro$ Seféovi¢ (20,5%), Robert Mistrik
(17,7%) a Stefan Harabin (11,2%). Zuzane Caputovej venovali najviac priestoru v TV Markiza (8,5 mintty) a v RTVS (2 mindity), v TA3
to bol Robert Mistrik (3,5 mintty) a v TV Joj Maro$ Seféovi¢ (cez 2 minlty). Pokial ide o spésob prezentdcie, vacsina informécii
o kandiddtoch bola neutrdlna alebo pozitivna (v RTVS vyluéne), Zuzana Caputova bola s va¢$ou mierou negativnych informacif
zobrazend v TA3 a TV Joj, Maro$ Sef¢ovi¢ v TA3 a Stefan Harabin v TV Markiza.
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V monitorovanom obdobi rezonovali viaceré celospolocenské témy — vySetrovanie vrazdy Jdna Kuciaka a jeho snubenice Martiny
Kusnirovej (dominovala v RTVS a v TV Joj, stihrnne vo vsetkych televizidch viac ako 70 mindt), agrodotdcie a suvisiace protesty
farmarov (takmer 60 minut), a regiondlna doprava, predovsetkym v suvislosti s dopravnymi obmedzeniami v Bratislave (suhrnne
40 minut). Pri sumdrnom pohlade vSak dominovali jednotlivé aspekty prezidentskych volieb, ktorym televizie celkovo v hlavnych
spravodajskych reldcii venovali 2 hodiny 15 minut - v priemere na televiziu je to vSak iba okolo 1,5 mintty denne.
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1 Monitoring analyzoval prezentdciu prezidentskych kandidatov a zaroven inych politickych subjektov (prezident SR, vidda SR), bol zamerany na hlavné spravodajské
relacie 4 celoplosne vysielajucich televizii (RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3), a zahfiial obdobie pred zaciatkom oficidlnej volebnej kampane v médiach (18.-28.2.), ako aj
prvy jej tyzden (1.-7.3.).
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Pri porovnani televizii najviac ¢asu kampani venovala TV Markiza (71 minut, priblizne 3,5 mindty denne), pricom pokryla 11 réznych
aspektov kampane, najviac zo vsetkych televizii (v RTVS a TV Joj to bolo 7, v TA3 5 kduz). Verejnopravna RTVS kampani venovala
celkovo 38 minut, pricom medzi top 10 kduz patrili 3 suvisiace s volbami (v TV Markiza, aj v TA3 to bola jedna téma). Najmenej
¢asu prezidentskej kampani venovala vo svojej hlavnej spravodajskej relacii TA3 (menej ako 7 mintt, menej ako 20 sekund denne),

pricom to bola jedind televizia, ktord nemala v top 10 najviac prezentovanych tém ani jedind spojenu s volbami prezidenta.

Pokial'ide o jednotlivé aspekty prezidentskej kampane, najviac rezonovala vSeobecnd organizacna rovina (24%) a volebné prieskumy
(18,3%). Okrem toho bol este vyraznejsi priestor venovany samotnej kampani (14,6%). Vplyv inych, nepolitickych subjektov a vzdanie
sa v prospech iného kandiddta mali takmer identicky priestor (obe kauzy po 9,1%). Naopak, posolstvd, programové vizie jednotlivych

kandidatov rezonovali menej (7,4%).

0:36:00

0:28:48

0:21:36

0:14:24

0:07:12

0:00:00
< &

Cas

I I B e =
Q& & N
\l_

o N S
& S & R S
o 3\ Q ¢ R
NS L & o S
& ¢ ) £ <ot
> N > N
& és\ § N &
o @Q & Y
& S Q& &
on & A\
N N & o
& 5 ® 9
> K N ‘
K . o 2
%) 2 &
© Y 6‘2‘0
. o Xe
2 o 2
S 2 @
& 5 <
N &
& &
O
>
&6

Médid ponukli divdkom mnoho spdsobov predstavenia kandidatov. MEMO 98 uz viackrat uviedlo, Ze interaktivna a dynamicka
diskusia s tcastou viacerych kandiddtov, moderovand sklsenym novindrom a nezviazana prili§ tzkostlivym dodrZiavanim pravidiel
¢asomiery, je pocas kampani divdacky najpritazlivejSou a najinformativnej$ou formou. Ocenujeme pristup viacerych médii, ktoré
organizovali vlastné obsaznejsie diskusné formaty — Dennik N, Postoj, SME, Trend (nie su obmedzené zdkonnymi casovymi
limitmi) ¢i TV Markiza (napriek ¢asovej limitacii). TA3 takisto priniesla viaceré formdty (moderatori-kandidat, diskusie dvojic). Hoci
sa verejnopravna RTVS doteraz obmedzila na krdtke rozhovory s kandiddtmi, ocenujeme, Ze v zaverecny tyzden odvysiela 3

informativne diskusie medzi nimi.
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PREZIDENTSKE VOLBY NA DEZINFORMACNYCH
STRANKACH NA FACEBOOKU (GLOBSEC, PROGRAM STRATEGICKEJ KOMUNIKACIE)

Najpopuldrnejsie dezinformac¢né stranky na Facebooku

Na zdklade dat zo ZoomSphere a blbec.online sme identifikovali 14 najrelevantnejsich dezinformacnych kandlov v slovencine na
Facebooku podla nasledujucich kritérii: pocet fanusikov, pocet fudi, ktori o danej strdnke diskutuju (graf nizSie) a miera informovania
o volbdch prezidenta. Z monitorovania boli tiez odstranené stranky oficidlne alebo neoficidlne spojené s konkrétnymi kandiddtmi.
649 postov vyhodnotenych ako relevantné k slovenskym prezidentskym volbam, bolo analyzovanych od 10. janudra do 3.marca
2019.
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Najvplyvnejsie dezinformacné stranky na Facebooku na zéklade poctu diskutujlicich o stranke, zdroj: ZoomSphere
Kandidati

Z analyzovanych 649 postov, ktoré boli identifikované ako emocne zafarbené bud s pozitivnym, negativnym alebo neutrdalnym
sentimentom, bolo 208" ladenych pozitivne voci nejakému kandiddtovi. 84% z nich bolo asociovanych so Stefanom Harabinom, ¢o
potvrdzuje hypotézu, ze Stefan Harabin je kandidat, ktory sa vo véeobecnosti tesi §irokej podpore medzi dezinforma¢nymi kandlmi.
Naopak, Zuzana Caputovd bola najc¢astejsie teréom intenzivnych dezinforma¢nych kampani. Negativny sentiment voci Caputovej
prudko vzrdstol najmé po rozhodnuti Roberta Mistrika opustit kampan v jej prospech, dovtedy bola spravidla zobrazovana skér

neutrdlne, zatial co negativne posty sa sustredili primdrne na Mistrika.

Dal$im zaujimavym zistenim je narastajlce vymedzovanie sa voci Marianovi Kotlebovi, ktory bol na vybranych strénkach ¢oraz viac
vnimany negativne ako poskodzujuci ,ndrodny zdujem*, kedze Stiepi hlasy anti-liberdlnodemokratickych voli¢ov. Zozbierané data
teda ukazuju, Ze analyzované dezinformac¢né kandly maju svojho jasného kandiddta, Maridn Kotleba nim nie je.

erabin 78 c putovs —

Kotleba Bugar

Dano

Seféovic Kotleba

1 Toto ¢islo nekoresponduje so sic¢tom pozitivnych sentimentov na kandidéta, kedze niektoré posty mali viac nez jeden sentiment
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Opakujlce sa narativy na dezinformacnych strankach

Prevlddajuci narativ presadzovany na analyzovanych dezinformaénych strankach na Facebooku tykajlci sa nastavajlcich
prezidentskych volieb sa dd zosumarizovat ako ,tradi¢nym médidm sa neda verit“. Tato téma zacala byt intenzivnejsie presadzovand
od 25.februdra , najcastejSie na Zdrojji, Slobodnom vysielaci, Zem a Veku a Hlavnych spravach, ¢o sa zhoduje s ¢asom, ked

prieskumy verejnej mienky zacali naznacovat rastlice preferencie liberdlnych prezidentskych kandidatov.

Narativ Vyskyt
Tradi¢nym médidam sa neda verit 61
Liberalizmus podkopadva stabilitu spolo¢nosti 58
Tradi¢né hodnoty su ohrozené (ndbozenstvo, rodina) 55
Zasahovanie do volebného procesu 54
Konspiracia a skryté zaujmy 52
Nacionalizmus 52
Anti-LGBTI agenda 39
Anti-EU narativ 33
Korupcia a vplyv oligarchov 27
Migrécia ako hrozba 24

V sucinnosti s inymi opakujicimi sa narativmi o nelegitimnom zasahovani do volieb a skrytych sildch, ktoré spolu kon$piruju o
ziskani vplyvu, je publikum dezinformacnych strdnok systematicky pripravované na neddveru voci samotnému volebnému procesu
v pripade, Ze volby vyhra iny kandidat ako Harabin. Navyse tato stratégia vedome presadzuje tieto narativy s ciefom podkopat
samotné zdklady liberdinej demokracie. Iné ¢asto vyskytujlice sa narativy su ,liberalizmus ako spolo¢enska hrozba“, ktorej jedinymi
protijedmi su “tradi¢né“ hodnoty a nacionalizmus.
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Vyskyt narativov ,Zasahovanie do volebného procesu®, ,Tradi¢nym médidm sa neda verit™ a ,Kon$pirdcia a skryté zaujmy*, zdroj: ZoomSphere
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02 Mar

Déta boli zozbierané medzi 10.1.2019 a 3.3.2019 zo 14. relevantnych Facebookovych stranok, identifikovanych na blbec.online
ako tvorcovia dezinformacného obsahu a pro-Kremlinskych narativov: Hlavné Spravy, Hrica Lubo$, InfoVojna, Konzervativny
vyber, Lubos$ Blaha, Narod Slovensky, Otec Maridn “Maro$” Kuffa, Ruské spravodajstvo, Sila Pravdy, Slobodny vysielac, Sloveni,
Spravodajska alternativa, Zdrojj a Zem a Vek. Data boli filtrované terminom ,prezident” a analyzované na zaklade sentimentu
k danému prezidentskému kandiddtovi, pricom boli zaznamendvané najcastejsie vyskytujuce sa narativy. Po vydani tejto sprdvy
bude v aprili vydany obsiahlejsi report, ktory bude pokryvat celé obdobie volebnej kampane a jej vysledku, ako aj mapu prepojeni
analyzovanych dezinformacnych strdnok na Facebooku.

Této sprdva je spoloc¢nym vystupom neziskovych organizacii GLOBSEC, MEMO 98, Slovenského instititu pre bezpecnostnu politiku (SSPI) a STRATPOL.
Pre viac informdcii o jednotlivych kapitolach prosim kontaktujte:

Matej Kandrik, STRATPOL, kandrik@stratpol.sk

Rasto Kuzel, MEMO 98, kuzel@memo98.sk

Monika Masarikovd, SSPI, monika.masarikova@slovaksecurity.org
Miroslava Sawiris, GLOBSEC, miroslava.sawiris@globsec.org
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