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MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich predstavitel'ov v
médiach na Slovensku ako aj v zahrani¢i. Toto je druha sprdva analyzujica prezentaciu
subjektov kandidujucich vo volbach do NR SR 2016. Medidlny monitoring bol realizovany
vd’aka podpore Nadacie otvorenej spolocnosti.

Sprava prindSa analyzu medidlnej prezentacie vSetkych kandidujucich stran a koalicii (23)
a zéroven aj niektorych inych politickych subjektov (prezident SR, vlada SR). Monitoring bol
zamerany na hlavné spravodajské relacie celoplo$ne vysielajucich televizii RTVS, TV Markiza
TV JOJ a TA3 v obdobi 13.2. - 28.2., ¢ize pocas prvych 16 dni obdobia pred volbami, kedy
média mohli vysielat’ politickll reklamu. Prva sprava, ktora bola uverejnena dna 25. februara, sa
nachadza na: http://www.memo98.sk/index.php?base=data/spravy/2016/1456405742.txt

Sledovanymi kritériami bol priestor, ktory média venovali subjektom a kandidatom a sposob
(pozitivny/neutralny/negativny), akym boli subjekty a kandidati prezentovani.

* Monitorované televizie sprostredkovali voliom pocas kampane rozmanité
informacie o kandidujuicich subjektoch. Zatial’ ¢o RTVS a TV Markiza informovali
vo svojom spravodajstve o vSetkych 23 subjektoch, TA3 0 11 a TV JOJ o 8.

* Diskusné relacie prispeli k lepSej informovanosti volicov, pricom zvolené formaty
boli vicSinou aj divacky atraktivne a umoZiiovali priamu interakciu medzi aktérmi.

* Vo vSetkych televiziaich dominovali informacie o vlide. Najvacsi podiel (aZ 65,1%)
jej venovala TV Joj a najmensi (30,7%) TV Markiza.

* Na rozdiel od minulych volieb az tri televizie priniesli o vlade viac pozitivnych ako
negativnych informacii, pricom jedindA TV Markiza informovala o vlade skor
negativne.

* S vynimkou TA3 bol spomedzi stran najprezentovanejsi viidny SMER-SD, pri¢om
bol prezentovany predovSetkym neutralne.

Témy a kauzy kampane

Do centra pozornosti médii sa v ostatnom obdobi vratila téma utecencov, ktord bola
aktudlne prezentovand predovsetkym z perspektivy jej dopadov na fungovanie Eurdpskej tnie
a Schengenského priestoru. V suhrne vSetkych televizii ziskala tato oblast’ najvacsi priestor spolu



s volebnymi témami (vol'by vSeobecne, ich organizécia, ¢i prehl'ad volebnych diskusii). Kazda
z tychto dvoch oblasti ziskala sthrnne viac ako 100 minuat priestoru. V medidlnom diskurze
taktiez doznievali niektoré vyznamné vnutropolitické udalosti, ako Strajky ucitelov a
zdravotnych sestier, ¢i politicka kauza spojend s i€tovnictvom firmy 1. Matovica z roku 2008.

Z pohl'adu struktury spravodajskych relécii vyplyva, Ze spravy tykajuce sa zahrani¢nych
veci (iSlo tu hlavne o EU zalezitosti so zameranim sa na uteenecku situdciu, aktudlny vyvoj
v EU napriklad aj v stvislosti s Brexitom) patrili k najsledovanej$im az v troch televiziach — v
RTVS (31,5 % podiel celkového priestoru), TA3 (28%) a tiez v TV JOJ (19,6%). V TV Markiza
boli zahrani¢né témy tretou najprezentovanejSou oblast'ou (15,3%), pricom Markiza venovala
najvyznamnejsi podiel svojho spravodajstva oblasti politiky - 19%, (v tejto oblasti dominovali
predovsetkym témy stvisiace s volbami). Tato oblast’ bola vyznamne zastipend aj v RTVS
(18%) a TA3 (17,6%). Oblast’ hospodarstva ziskala vo vSetkych televiziach podiel medzi 10%
a 13% priestoru. Témam stvisiacim s kriminalitou, nest’astiam a pod. venovali najvac¢si priestor
TV JOJ (18,3%) a TV Markiza (17,3%).

Viada

Rovnako ako aj v obdobiach poslednych dvoch kampani pred vol'bami do NR SR (v
rokoch 2010 a2012), ziskala prezenticia vlddy dominantny priestor v hlavnych spravach
vSetkych monitorovanych médii aj v sucasnej predvolebnej kampani. Monitorované média sa
viak vyrazne odli§ovali v pomere priestoru, ktory venovali prezentacii vlady.'

V obdobi 13.2. - 28.2. jednoznacne najviac priestoru ziskala vlada v TV JOJ — 65,1%,
pri¢om v obdobi 20.2. - 28.2. to bolo az 75,2%. V prezentacii vlady je vidiet’ narast jej celkového
podielu s priblizujicim sa terminom volieb — tento narast bol Specificky iba pre TV JOJ. TA3
v obdobi 13.2. - 28.2. taktiez venovala vlade vyrazny priestor — 49,1%. V RTVS vlada dostala
39,5%, av TV Markiza 30,7% priestoru, pricom u oboch televizii pomer priestoru venovaného
vlade v poslednom tyzdni taktiez mierne stupol.

V pripade TV Markiza a RTVS vidime istu konzistentnost’ v prezentacii vlady v priebehu
ostatnych volenych kampani pred parlamentnymi volbami. Stcasné vysledky st porovnatelné
s predchadzajucimi obdobiami - TV Markiza mala podiel vlady v kampaniach v rokoch 2010
a 2012 na trovni 29% a 31%, u RTVS (predtym STV) to bolo 42% a 41% v rokoch 2010 a 2012.
Naopak v pripade TA3 a TV JOJ porovnania s predchadzajicimi kampailami naznacuju trend
vyrazne vysSich podieloch vlady vo volebnych rokoch vlady Smeru-SD (TV JOJ 45 % a TA3
40% vroku 2010 a58% a53% vprvom tyzdni kampane roku 2016), a omnoho nizsich
podieloch vlady v roku 2012, ked’ vladla koali¢nd vlada pravice (iba 25 % na TV JOJ a 26% na
TA3).

Ide tu o porovnanie priestoru, ktory dostala vlada, s priestorom venovanym inym politickym subjektom —
nejde tu o celkovy &as, ale o percentualny podiel, kedze existujii podstatné rozdiely v dizke hlavnych
spravodajskych relacii a teda aj v celkovom objeme casu, ktory konkrétne politické subjekty v jednotlivych
televiziach dostali.



Pokial’ ide o spdsob, akym bol vladda prezentovand, zatial' co vo vSetkych televiziach
prevazoval objem neutralnych informacii, predsa len sa televizie vyrazne odliSovali v pomere
pozitivne a negativne ladenych informacii, pricom obraz vlady bol az v troch televiziach skor
pozitivny. Toto platilo najmé v pripade TA3, u ktorej bol pomer pozitivnych sprdv najvacsi,
pricom niektoré prispevky o vladnych predstaviteloch pdsobili jednostranne a chybala im
nazorova pluralita. Tato televizia bola voci vlade s priblizujucim sa daitumom volieb Coraz viac
pozitivne naladena a napriklad pocas obdobia 20.2. - 28.2 na TA3 odzneli o vldde uz takmer iba
neutrdlne a pozitivne spravy.

Hoci v mensSej miere, ale aj v spravodajstve TV JOJ a RTVS prevazovali pozitivne
informécie, aj ked u RTVS bol tento rozdiel v prospech pozitivnych informacii iba vel'mi
mierny. V pripade obidvoch televizii tu ide o posun v porovnani sprvym tyzdiom
monitorovaného obdobia (6.2. — 12.2.), kedy prezentovali obraz vlddy mierne negativne
(kriticky). TV Markiza bola teda jedinou monitorovanou televiziou, ktord vo svojom
spravodajstve ponukla viac negativne ladenych sprav v pomere ku pozitivnym sthrnne pocas
celého obdobia monitoringu. S vynimkou TV Markiza je teda v pripade ostatnych televizii
namieste otazka, ¢i stale vykonavaju dostatocntl kontrolu nad vykonnou mocou, ¢o by mala byt’
jedna z hlavnych funkcii fungovania médii. Kym v pripade TV JOJ a TA3 modZze byt toto
dosledkom vplyvu sukromnych vlastnikov a ich pripadnych prepojeni na vladnu moc, v pripade
verejnopravnej RTVS, ktord celkovo prezentovala pomerne formalne vyvazeny obraz vlady, to
mobze byt skor dosledkom akéhosi opatrnejSieho pristupu, ktory ide na ukor sebavedomejSiecho
a poctivejsieho pristupu ku kontrole politickej moci.

Kandidujuce subjekty

Obcania mali moZznost’ ziskat" v spravodajskych relaciach aspofi minimalne mnozstvo
informécii o vSetkych kandidujtcich subjektoch, pricom predovsetkym RTVS a TV Markiza
svojim divdkom pomerne vyvazene predstavili Siroké spektrum kandidujucich politickych
subjektov, ked kazdéa z nich vo svojich hlavnych vecernych spravodajskych relaciach venovala
suhrnne asponi isty priestor kazdému z 23 kandidujucich subjektov.

RTVS v obdobi 13.2. - 28.2 venovala aspoi 1 minttu sthrnného priestoru v hlavnych
spravach 22 politickym strandm (menej ako 1 minutu ziskala iba Kotleba - Cudova strana Nase
Slovensko) a ponukla podobne velky priestor viacsine kandidujiacich subjektov so zamerom
nestranne ich volicom predstavit’. Tu je zreteI'ny posun v porovnani s podobnym obdobim v roku
2012, kedy priestor aspon 30 sekind dostalo len 7 subjektov. Najviac priestoru (9%) ziskala
strana SMER-SD, druhou v poradi bola strana Siet’, ktora mala priestor na trovni 5%. Podobne
ako ostatné subjekty, aj tieto dve strany boli prezentované v RTVS prevazne neutrdlne, avsak
objem negativnych informacii, ktoré sa tykali tychto stran, bol v porovnani s pozitivnymi
informéciami vacsi.

TV Markiza, podobne ako RTVS, vo svojich hlavnych spravodajskych relacidch cielene
predstavovala kandidujtice subjekty, €o sa odrazilo v skuto€nosti, Ze 15 z nich ziskalo suhrnny
priestor viac ako 2 minuty. Najviac priestoru dostala vladnuca strana - 10%, nasledovana stranou
Siet’ (6,7%). Prekvapivo pomerne vyraznejsi priestor (5,4%) ziskala strana Odvaha — Velka
narodné a proruska koalicia, avSak obraz tejto strany bol skor negativny. To suviselo hlavne so



spravou v prvom tyzdni kampane o tom, ze strana na kandida¢nu listinu nominovala niekol'ko
kandidatiek bez ich vedomia. VécSina stran bola v Markize prezentovand prevazne neutralnym
spdsobom, ale objem pozitivnych a negativnych informadcii tu bol vyrazne va¢si v porovnani
s RTVS.

TA3 ani TV JOJ zvolili iny pristup, ktory zjavne neobsahoval aspirdciu prezentovat’
vSetky kandidujuce subjekty. Priestor pre informacie o kandidujucich subjektov bol
v spravodajstve tychto televizii vyrazne zizZeny aj vzhl'adom na to, Ze obe televizie venovali
pozornost’ predovsetkym prezentacii aktivit vlady (vid’ predosii cast’ venovanu viade). TA3 sa
spravodajsky zamerala hlavne na niektoré strany, ktoré mali podla prieskumov najvicsiu
pravdepodobnost’ byt zvolené do NR SR. Podobne velky priestor, aspont 6%, ziskalo v hlavne;j
spravodajskej relacii tejto televizie 5 stran - SMER-SD, Most-Hid, SaS, KDH a OCANO-Nova.
Siet’ ziskala 3,6%, a SNS, rovnako ako aj Sme rodina — Boris Kollér, ziskala 2,3% priestoru.
Celkovo 10 stran ziskalo v spravodajstve TA3 priestor aspoil 1 minitu. TV JOJ venovala takyto
priestor (suhrnne asponi 1 minutu) strandam Smer-SD (8,7%), OLANO-Nova (5,1%), Most-Hid
(3,6%) a stranam Siet, KDH, SDKU-DS a Sme rodina — Boris Kollar, ktoré ziskali menej ako
3% priestoru.

Diskusie

V spravach k ostatnym parlamentnym volbdm sme vyjadrili nazor, ze divacky
najpritazlivej§i format predvolebnych diskusnych reldcii zahtia interaktivnu a dynamicki
diskusiu s ucastou viacerych kandidatov moderovanu skusenym novinarom a nezviazanu prilis
uzkostlivym dodrziavanim pravidiel o identickom case. Pricom prave dialog medzi samotnymi
kandidatmi umoziiuje volicom azda najlepSie porovnat’ a posudit’ ich silnejSie a slabSie stranky.

Od pomerne formalistickych predvolebnych diskusii, ktorych sme boli svedkami v
predchadzajiicich kampaniach hlavne vo verejnopravnych médiach, nastal od roku 2012
pozitivny posun hlavne uvolnenim pravidiel umoziujiucim priamejsiu interakciu a konfrontaciu
medzi diskutujucimi a menSiu zviazanost' stanovenym casom. Pocas aktudlnej kampane
predstavili televizie pomerne zaujimavé diskusné formaty, ktoré komplexne zhodnotime v rdmci
aktualizécie tejto spravy, kde doplnime ostavajuice tri dni predvolebnej kampane, v ramci ktorych
su este naplanované zaverecné diskusie.

Tato sprava bola vytvorena vdaka podpore Nadacie otvorenej spolocnosti.



